STATISTISKA MEDDELANDEN

NV 19 SM 0905

Detaljhandeln 2007
Retail trade 2007

| korta drag

Forsaljningen inom detaljhandeln 599 miljarder

Fdrsaljningen inom detaljhandeln uppgick 2007 till 599 miljarder kronor. Det-
ta ar en 6kning med ca 29 procent sedan 2002, vilket motsvarar en arlig ge-
nomsnittlig 6kning pa 5,2 procent.

546 av dessa miljarder &r forsaljning till konsumenter, vilket ar en ékning med
25 procent sedan 2002. Mellan 2002 och 2007 har sallankdpsvaruhandeln ut-
vecklats starkare &n dagligvaruhandeln, framférallt 2005-2007.

Forsaljningen av frukt har 6kat 37 procent

Produktgruppen Livsmedel och drycker star for ca 35 procent av totala detalj-
handeln, vilket ar den stdrsta andelen for en enskild produktgrupp. Omsétt-
ningen dér har 6kat med 16 procent mellan 2002 och 2007 i I6pande priser och
13 procent i fasta priser. Frukt (inkl. bar och notter) &r det livsmedel som okat
mest, med 37 procent i Idpande och 24 procent i fasta priser.

Ras i forsaljningen av CD-skivor, musik- och
videoband

Omséttningen i fasta priser, dvs volymutvecklingen, av CD-skivor, musik- och
videoband har sjunkit sedan 2002 (-22%) och dven sedan 1997 (-14%). Priser-
na har hér inte forandrats alls sedan 1997 och i I6pande priser har alltsa ut-
vecklingen varit ungefar densamma som i fasta. Omsattningen i branschen
Skiv- och videobutiker har minskat sedan 2002 med 45 procent.

Hemelektronik utvecklas kraftigt

Omséttningen for hemelektronik har 6kat med hela 70 procent mellan 2002
och 2007 i I6pande priser. Detta trots att priserna for dessa produkter bara ar
en sjattedel jamfort med 2002. Okad férsaljningsvolym och kraftig teknikut-
veckling &r orsaken till detta.
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Statistiken med kommentarer

Om undersdkningen

I denna publikation redovisas ekonomisk statistik om detaljhandeln. Statistikens syfte ar att belysa
forsaljningen av olika varugrupper inom detaljhandeln. Undersékningen gors varje ar och ingar i en
EU-forordning. Den senaste publiceringen skedde 2002. Grunden for publikationen ar Tabell 5
samt tabellerna 10-15. Dessa innehaller nettoomsattning (inkl moms) fordelat pa detaljerad varu-
grupp for totala detaljhandeln respektive per detaljerad naringsgren.

Observera att alla uppgifter, om inget annat anges, avser I6pande priser. Om inget annat anges in-
kluderar omséttningen mervérdesskatt (moms).

Forsaljningen inom detaljhandeln 599 miljarder

Fdrsaljningen inom detaljhandeln uppgick 2007 till 599 miljarder kronor. Detta &r en 6kning med
cirka 29 procent sedan 2002 vilket motsvarar en arlig genomsnittlig 6kning pa 5,2 procent. Under
samma tidsperiod har det totala antalet anstéllda 6kat med cirka 10 procent fran ca 183 000 till

201 000. Antalet arbetsstéllent &r i stort sett oférandrat, dvs ca 46 000. Flera branscher har minskat
men framforallt livsmedelsbutiker samt handel med antikviteter minskar i antal. Antalet arbetsstél-
len inom Detaljhandeln som ej sker i butik har daremot okat, vilket framst beror pa bidrag fran SNI
52.61 Postorderhandel, dar Internethandeln ingar.

Figur 1. Férandring av antalet arbetsstallen per bransch. Ar 2000-2007. Ar 2000=Index 100.
For branschbendmningar, se tabell 1. Data finns i tabell 24 i tabellbilagan.
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Tabell 1. Branschbendmningar, med omsattning (mnkr) och andel av total detaljhandel.

Bransch Bendmning Oms (mnkr) Andel
SNI52.1 Detaljhandel med brett sortiment 219 006 37%
SNI 52.2 Specialiserad detaljhandel med livsmedel, drycker och tobak 42 803 7%
SNI 52.3 Butikshandel med lakemedel, kosmetik etc 40 389 7%
SNI52.4 Ovrig specialiserad butikshandel med nya varor 259 936 43%
SNI 52.5 Butikshandel med antikviteter och begagnade varor 1391 0%
SNI 52.6 Detaljhandel ] i butik 30134 5%
SNI 52.7 Reparation av hushalls- och personliga artiklar 5731 1%
SNI 52 Detaljhandeln Totalt 599 390 100%

1 Med arbetsstalle avses en arbetsplats dar det bedrivs néringsverksamhet vilket inom detaljhandeln i princip &r en butik.
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Dagligvaru- jamfort med sallanképsvaruhandeln

Som dagligvaruhandel rdknas branscherna som framst séljer livsmedel och innefattar SNI 52.11
och 52.2 medan séllankdpsvaruhandeln motsvarar branscherna 52.12 och 52.3-52.7.

Figur 2. Antal anstéllda inom detaljhandeln. Ar 1997-2007. Data finns i tabell 25 i tabellbilagan.
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Aven om omséttningen inom dagligvaruhandeln okar (dven i fasta priser, se tabell 7), s har antalet
anstallda minskat. Samtidigt ar alltsa trenden att antalet dagligvarubutiker minskar i antal (som sags
i forra avsnittet), dvs stordriftsfordelarna med storre butiker och varuhus utnyttjas. Inom séllan-
kdpsvaruhandeln har antalet anstéllda 6kat kontinuerligt i proportion till omséttningsdkningen.

Figur 3. Omsaéttning inom detaljhandeln. Mnkr. Inklusive moms. Ar 1997-2007. Data finns i
tabell 25 i tabellbilagan.
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Omsittningen har okat bade for dagligvaru- och séllankdpsvaruhandeln. Dock har séllankdpsvaror-
na tagit allt storre andel av totala detaljhandeln, matt i saval 16pande som fasta priser (se tabell 7).
Utvecklingen har varit sarskilt stark fran 2005 och framat. Pa sidan 14 visas dock kvartalsstatistik
fram till april 2009, vilket visar den svacka eller t o m nedgang som nu infunnit sig. Pa sidan 14
visas hur omsattningsutvecklingen inom detaljhandeln sett ut fran 1955 och framat.
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Figur 4. Foradlingsvarde inom detaljhandeln. Mnkr. Ar 1997-2007. Data finns i tabell 25 i ta-

bellbilagan.
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Aven foradlingsvirdet har okat for bade sallanképs- och dagligvaror. Har har utvecklingen dnnu
mer varit till sallank6psvaruhandelns fordel, aven hér starkast fran 2005 och framat.

Fordelning mellan produktgrupper

Av den totala forsaljningen inom detaljhandeln pa 599 miljarder kronor ar 2007 star konsumenter-
na, dvs ej foretag, for 546 miljarder kronor. Jamfort med 2002 har detaljhandelsforséljningen till
konsumenter 6kat med 25 procent.

Istallet for att dela upp forsaljningen inom detaljhandeln per bransch kan en direkt nedbrytning pa
produktgrupper goras, alltsa oavsett bransch. Detta kan delvis ge en annan bild av forsaljningen
eftersom de flesta branscher & mer eller mindre “orena”, dvs de séljer &ven andra produkttyper &n
de som de huvudsakligen séljer. Vilken metod som lampligen anvéands beror pa vilken fragestall-
ning man studerar.

Figur 5. Férdelning av detaljhandelns omséttning (enbart till konsument) mellan produkt-
grupper. Ar 2007. Data finns i tabell 4 i tabellbilagan.
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Livsmedel och drycker star for den stérsta andelen av forsaljningen till konsument. Forsaljningen
av livsmedel och drycker uppgar till 189 miljarder kronor vilket ar 35 procent av den totala konsu-
mentforsiljningen. Ar 2002 stod kategorin fér 37 procent av totala forséljningen.
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Aven tva andra kategorier har stor betydelse for den totala 6kningen av detaljhandel, namligen
Hemutrustning och Bocker, kontorsutrustning, fritidsartiklar. Dessa analyseras nedan medan Ovri-
ga kategorier aterfinns i tabell 5 langre bak i publikationen.

Forsaljningen av Livsmedel har okat 16%

Fdrsaljningen av Livsmedel och drycker har inte 6kat mer &n 16 procent under 2002 till 2007 men
eftersom den star for mer dn en tredjedel av totala detaljhandeln har den &nda stor betydelse for den
totala férandringen.

Figur 6. Livsmedelsforsaljningens omséttning (mnkr) uppdelat i produktgrupper. Ar 2002
och férandringen 2002-2007. Féréandringen angiven aven i procent. Data finns i tabell 5 i ta-
bellbilagan.
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Bland livsmedlen har Frukt och gront 6kat mest, med 25 procent, vilket framforallt beror pa en
okning av forsaljningen av frukt snarare an gronsaker. Frukt (inkl. bar och nétter) har 6kat med 37
procent i I6pande och 24 procent i fasta priser. Drycker &r den grupp som ¢kat minst, 10 procent,
vilket framforallt beror pa att Spritdrycker och likérer har minskat med mer an 1 miljard kronor,
samt att Ol klass 1 och 2 har minskat med nastan en halv miljard kronor. Notera att uppgifterna
inkluderar skatter och att dessa kan ha forandrats mellan aren. Forséljningen av Lask, vatten och
juice/saft har 6kat med 28 procent.

| fasta priser ar bilden ungefar densamma. En betydande skillnad &r dock att forséljningen av Fisk
och skaldjur inte alls haft samma 6kning i fasta priser. Mellan 1997-2002 sjénk forséljningen med
1 procent medan den steg med 11 procent mellan 2002-2007. Priset pa fisk och skaldjur har alltsa
Okat kraftigt.

Figur 7. Férsaljningen av Fisk och skaldjur i Iopande och fasta priser. 1997, 2002 och 2007
uttryckt i mnkr i 1997 ars priser. Data finns i tabell 5 och 7 i tabellbilagan.
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Forsaljning av Hemutrustning har okat med 42%

Forsaljningen av Hemutrustning har 6kat med 42 procent sedan 2002, fran ca 71 till 101 miljarder
kronor. Detta ar lika mycket som kategorin Bdcker, kontorsutrustning, fritidsartiklar (se nedan)
och bada dessa star for ca 19 procent av totala omsattningen inom detaljhandeln.

Inom hemutrustning har forséljningen av Mébler och inredning 6kat med 41 procent. Mattor &r den
undergrupp som 6kat minst, med 9 procent, men dess omséattning star bara for ca 3 procent av Mdb-
ler och inredning totalt.

Figur 7. Forsaljningen av produktgruppen Hemutrustning uppdelad i undergrupper. Om-
sattning (mnkr). Ar 2002 och férandringen 2002-2007. Férandringen angiven &aven i procent.
Data finns i tabell 5 i tabellbilagan.
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Elektriska hushallsapparater och vitvaror har 6kat med hela 89 procent. Dar sticker Mindre elekt-
riska hushallsapparater ut, med en uppgang pa 141 procent och den star for ca en fjardedel av
gruppens omsittning. Dar ingar dock inte storre apparater, typ vitvaror och dammsugare och inte
heller elektriska hushallsapparater for personlig vard, t ex rakapparater och hartorkar.2

Vad galler kategorin TV, cd-skivor, musikinstrument etc sa ar denna grupp sa pass heterogen och
intressant att en egen rubrik finns nedan. Totalt har kategorin bara 6kat med 4 procent, vilket ar
klart minst inom Hemutrustning.

Jarn, byggvaror, verktyg etc har 6kat med 55 procent. Har har storre verktygsmaskiner stigit med
hela 168 procent, dvs motordrivna verktyg och utrustning som elektriska borrmaskiner, sagmaski-
ner, slipmaskiner, hacksaxar, motorgrasklippare och motorsagar. Handverktyg och tillbehor (dvs

bl a icke-elektriska verktyg) har daremot bara stigit med ca 6 procent. Intressant ar att priserna for
storre verktygsmaskiner har minskat med nastan 6 procent mellan 2002 och 2007, medan Hand-

verktyg och tillbehor har haft en prisutveckling pa ungefar 2 procent. Det séljs uppenbarligen fler
och billigare elektriska verktyg, vilket har en tydlig koppling till den trend av "hemmafixande” som
varit de senaste aren.

2 Exempel pa vad som ingar (enligt klassificeringen COICOP) ar kaffekvarnar, kaffebryggare, juicepressar, konservéppnare, matbereda-
re, friteringsmaskiner, kottgrillar, elektriska knivar, brodrostar, glass- och sorbetmaskiner, yoghurtmaskiner, varmeplattor, strykjarn,
pannor, flaktar, hushéllsvagar, varmefiltar m.m.
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TV, cd-skivor, musikinstrument etc 1997-2007

Totalt har kategorin, som tidigare namnts, bara 6kat med 4 procent vilket ar klart minst inom Hem-
utrustning. Utvecklingen ar dock langt ifran homogen inom kategorin.

Figur 8. Férsaljningen av produktgruppen TV, cd-skivor, musikinstrument etc uppdelad i
undergrupper. Omsattning (mnkr). Ar 1997, 2002 och 2007. Data finns i tabell 5 i tabellbilagan.
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Radio-, TV- och videoapparater kommer vi att studera ndrmare under nasta rubrik.

Som kan ses i diagrammet sa ar det mest anmarkningsvarda att CD-skivor, musik- och videoband
har sjunkit sedan 2002 (-26%) och faktiskt d&ven sedan 1997 (-14%). Notera ocksa att detta ar trots
att alla uppgifter anges i I6pande priser. Priserna har dock inte férandrats alls sedan 1997, &ven om
priserna varit nagot hogre under perioden daremellan (se tabell 17). Volymutvecklingen av forsalj-
ningen, dvs omsattningen i fasta priser, av CD-skivor ar alltsa nedatgaende. Detta ar intressant med
tanke pa den diskussion i samhallet om nedladdning av musik fran Internet som pagar.

Figur 9. Inrikes omsattning i delbranscherna inom Butikshandel med hushallsapparater
samt radio- och TV-varor (SNI 52.45), exkl SNI 52.454 (Butikshandel med Musikinstrument
och noter). Uttryckt i indexutveckling. Ar 1997-2008. Index 100=1997. Data finns i tabell 15 i
tabellbilagan.
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Tittar man pa enbart branschen Skiv- och videobutiker sa ser man en liknande utveckling av deras
omsattning (enligt Momsstatistiken), om &n kraftigare. Mellan 2002 och 2007 sjonk omséttningen
med 45 procent. Omséttningen har bestod ar 2007 till 93 procent av CD-skivor, musik- och video-
band. Man kan tanka sig att en storre del av omsattningen av cd-skivor har forflyttats fran denna
bransch till stérre hemelektronikkedjor (SNI 52.451-52.452).
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Figur 10. Forsaljningen av CD-skivor, musik- och videoband fordelad pa branscher. Uttryckt
i andelar. Ar 1997, 2002 och 2007. Data finns i tabell 16 i tabellbilagan.
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Som synes i diagrammet har hemelektronikkedjorna snarare minskat sin andel av forsaljningen,
liksom som véntat skivhandeln. Detaljhandeln med brett sortiment har daremot stadigt 6kat for-
séljningen av CD-skivor, musik- och videoband. Det har &ven Postorder- och internethandeln gjort
sedan 2002, vilket framst dr internethandelns fortjanst.

Prisutvecklingen pa CD-skivor, musik- och videoband har varit svagare &n 6vrig prisutveckling i
samhallet under perioden. Framforallt i borjan av 90-talet samt sedan ar 2002. Samtidigt har om-
sattningen alltsa minskat rejalt.

Beréknar man forsaljningsutvecklingen i fasta priser (dvs volymférandringen), blir bilden av for-
séljningen ungefar densamma som i figur 8 ovan.

Figur 11. Prisutveckling av CD-skivor, musik- och videoband, jaAmfért med KPI totalt. Ut-
tryckt i indexutveckling. Ar 1991- 2008. Index 100=1991. Data finns i tabell 17 i tabellbilagan.
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Den bransch dar ca 30-40 procent av forsaljningen av CD-skivor, musik- och videoband finns, dvs
Butikshandel med hushallsapparater samt radio- och TV-varor (SNI 52.45), har minskat antalet
butiker med 9 procent sedan 2002. Antalet anstéllda har daremot 6kat med ca 24 procent. Detta
bekraftar den bilden att hemelektronikkedjorna har blivit farre men stérre. Omséattningen inom SNI
52.45 har under samma period 6kat med ca 42 procent. Dér ingar forutom varorna i gruppen TV,
cd-skivor, musikinstrument etc vars omsattning ju totalt 6kade 4 procent dven Elektriska hushalls-
apparater och vitvaror som, vilket namnts ovan, har 6kat med hela 89 procent.
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Hemelektronik 1997-2007

Med Hemelektronik avses har Radio-, TV- och videoutrustning enligt ovan men &ven de tre grup-
perna Datorer, program och kalkylatorer, Telefoner och 6vrig telekommunikationsutrustning samt
Fotoutrustning och optik. Det &r en rimlig gissning att det har hént en hel del med dessa produkters
forsaljning de senaste 10 aren.

Figur 12. Forsaljningen av produktgruppen Hemelektronik uppdelad i undergrupper. Om-
sattning (mnkr). Ar 1997, 2002 och 2007. Data finns i tabell 5 i tabellbilagan.
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Ca 53 procent av denna omséttning ligger inom SNI 52.45, dvs Butikshandel med hushallsappara-
ter samt radio- och TV-varor. Den branschen har stigit med 79 procent mellan 1997 och 2008, se
figur 9. Den sammanslagna produktgruppen Hemelektronik har tillsammans 6kat sin omséttning
med ca 70 procent.

Radio-, TV- och videoutrustning har tkat stadigt sedan 1997. Forsaljningen av datorer och telefoner
har 0kat dramatiskt sedan 1997. Forséljningen av fotoutrustning bérjade déremot inte 6ka forran
mellan 2002-2007, men fordubblades da.

Figur 13. Prisutveckling av undergrupper inom produktgruppen Hemelektronik. Uttryckt i
indexutveckling. Ar 1997- 2008. Index 100=1997. Data finns i tabell 17 i tabellbilagan.
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Prisutvecklingen fér undergrupperna inom Hemelektronik har varit dramatisk och helt olik normal
prisutveckling i Sverige. Detta beror forstas pa att prisindex utgar fran bibehallen kvalitet och tek-
nisk niva. Eftersom den tekniska utvecklingen inom dessa omraden ar kraftig, sa blir prisutveck-
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lingen for en given teknikniva, kraftigt sjunkande. Trots att prisnivan for exempelvis en standard-
TV &r tdmligen konstant.

Omséttningen omraknad till fasta priser (dvs volymutveckling) ger darfér en &nnu mer dramatisk
bild av utvecklingen. Forséljningen av Datorer, program och kalkylatorer 6kade med mer &n 60
ggr mellan 1997 och 2007. Fotoutrustning och optik 6kade inte mycket mellan 1997 och 2002 men
mer an sexdubblades mellan 2002 och 2007.

Figur 14. Férsaljningen i fasta priser, dvs volymutveckling, av produktgruppen Hemelektro-
nik uppdelad i undergrupper. Omséattning (mnkr), fasta priser med basen 1997. Ar 1997,
2002 och 2007. Data finns i tabell 7 i tabellbilagan.
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Bocker, kontorsutrustning, fritidsartiklar har stigit med 42%

De fyra produktkategorierna Bocker, tidningar och trycksaker, Kontors- och fotoutrustning, Fri-
tidsartiklar och lek samt Férbrukningsvaror, blommor och djurutrustning har tillsammans sedan
2002 stigit med 42 procent. 20 av dessa procentenheter beror pa forsaljningsokningen av Datorer,
program och kalkylatorer, Telefoner och 6vrig telekommunikationsutrustning samt Fotoutrustning
och optik, vilket presenterats ovan under rubriken hemelektronik. Sport- och fritidsartiklar, Leksa-
ker, spel (inkl datorspel) och hobby samt Fritidsbatar, kanoter och vindsurfing etc har ockséa okat
sin forsaljning kraftigt och star for vardera 4 procentenheter av de 42 procenten.

Figur 15. Forsaljningen av produktgruppen Bdcker, kontorsutrustning, fritidsartiklar uppde-
lad i undergrupper. Omséttning (mnkr). Ar 2002 och férandringen 2002-2007. Férandringen
angiven aven i procent. Data finns i tabell 5 i tabellbilagan.
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Kapitalvarornas andel av forsaljningen

Under 2007 var konsumentforsaljningen av kapitalintensiva varor (Hemutrustning samt Kontors-
och fotoutrustning) néstan 136 miljarder kronor vilket ar en ékning med 46 miljarder eller 51 pro-
cent mellan 2002 och 2007. De kapitalintensiva varornas andel av den totala konsumentforsalj-
ningen &r 25 procent. Denna andel var 20 procent ar 2002.

Figur 16. Forsaljningen av Kapitalvaror som andel av total detaljhandel, fordelad pa pro-
duktgrupper. Uttryckt i andelar. Ar 2002 och 2007. Data finns i tabell 5 i tabellbilagan.
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Den storsta 6kningen star Kontors- och fotoutrustning for, dar framst forsaljningen av datorer, fo-
toutrustning och telefoner har ékat sin andel. CD-skivor, musik- och videoband har minskat om-
sattningen, som studerats tidigare, och dven andelen av salda kapitalintensiva varor.

Tobaksvaror

Fdrsaljningen av Tobaksvaror har 6kat med 27 procent i I16pande priser mellan 2002 och 2007. |
fasta priser har forsaljningen daremot sjunkit med 1 procent. Notera att det i de I6pande priserna
ingar bade moms och punktskatter, varav de senare har dkat for tobaksvaror.

Figur 7. Forsaljningen av Tobaksvaror i I6pande och fasta priser. 1997, 2002 och 2007 ut-
tryckt i mnkr i 1997 ars priser. Data finns i tabell 5 och 7 i tabellbilagan.
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Prisforandringar per bransch

Priserna inom detaljhandeln har minskat med 1,1 procent mellan 2002 och 2007. Priserna har under
denna femarsperiod stigit mest inom branschen Sjukvardsbutiker och parfymaffarer, dér priserna
stigit med hela 27 procent. Denna bransch steg lika mycket mellan 1997-2002 och var dven da den
bransch vars priser stigit mest. Priserna har daremot sjunkit inom Radio- och TV-handeln med 47
procent. Trots detta har omsattningen inom branschen 6kat med 39 procent till 23,4 miljarder kro-
nor fran 2002 till 2007. Aven detta var i enlighet med perioden 1997-2002. Data finns i tabell 18 i
tabellbilagan.

Detaljhandeln sedan 1955

| ett langsiktigt perspektiv har detaljhandeln 6kat dramatiskt under de senaste 10 aren. Sedan 1996
da tillvaxten var noll, har detaljhandelsomsattningen 6kat med 75 procent eller drygt 5 procent per
ar. Eftersom prisutvecklingen totalt inom detaljhandeln under denna period varit endast drygt en
procent, s& ar det ingen storre skillnad mellan fasta och I6pande priser. Under nagra ar efter hog-
konjunkturen med toppen ar 2000 var prisutvecklingen en aning hogre an den reala utvecklingen.

Figur 17. Detaljhandelns omsattningsutveckling. Uttryckt i indexutveckling utifran arsvar-
den. Ar 1955-2008. Index 100=2005. Data finns i tabell 20 i tabellbilagan.
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Mellan 1955 och 1991 var den langsiktiga trenden i detaljhandelns utveckling tamligen jamn, matt
i fasta priser. Okningen per ar var i genomsnitt 1,8 procent dven om den varierade ganska mycket
under perioden. Under 70-talet borjade inflationen 6ka och var under 80-talet betydande. 1992 kom
den svenska ekonomiska krisen, vilket gjorde stora avtryck i detaljhandelsomséttningen. Efter det,
pga att Riksbanken inférde inflationsmalet, har inflationen varit betydligt jamnare. Men sedan dess
har alltsa tillvaxten inom detaljhandeln 6kat kraftigt, till hela 5 procent per ar. Fragan &r hur stor
paverkan nuvarande lagkonjunktur har pa utvecklingen. En nedgang syns redan 2008, framst pa
utvecklingen i fasta priser. Prisutvecklingen ligger nagot efter konjunkturen.
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Korttidsstatistik 1996-2009

Studerar vi kvartals- och manadsdata fram till april 2009 ser vi att den ekonomiska tillbakagangen
2008 inte bara resulterat i en inbromsning av tillvaxten utan faktiskt en nedgang, som inte kan for-
klaras av mer normala variationer.

Sedan 1996, da uppgangen i detaljhandeln varit kontinuerlig och kraftig, ar det framst sallanképs-
varor som drivit utvecklingen av detaljhandeln, matt i fasta priser. Nagot dverraskande &r det dag-
ligvaruhandeln som ligger fore sallanképsvaruhandeln i nuvarande nedgang. Orsaken till det kan
dock snarare finnas i den kraftiga prisokning som varit specifikt bland livsmedel och som var ett
faktum redan innan finanskrisen hosten 2008.

Figur 18. Detaljhandelns omsattningsutveckling. Uttryckt i indexutveckling utifran kvar-
talsvarden. Kvartal 1 1996 — Kvartal 1 2009 samt april 2009. Index 100=Dec 2007. Data finns i
tabell 21 i tabellbilagan.
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Sasongs- och kalendervariationer

Julhandeln

December var inte helt ovantat den starkaste forsaljningsmanaden for detaljhandeln 2007. Decem-
ber star for 10,5 procent av detaljhandelns arsomsattning.

De tva branscher med klart storst paverkan av julhandeln var Butikshandeln med spel och leksaker
som hade hela 24,6 procent av sin arsomsattning under januari, samt Butikshandel med inspelade
och oinspelade kassett- och videoband samt dvd-, cd- och grammofonskivor med 19,5 procent.

Tva branscher har klart minst paverkan av julhandeln dar den ena ar Detaljhandel med batar och
battillbehdr, kontorsmabler och 6vrig specialiserad butikshandel vilket beror pa att branschen
overhuvudtaget har ett starkt fokus pa var- och sommarmanaderna. Den andra branschen &r Butiks-
handel med farger, fernissor och lacker som ocksa ar koncentrerad till var- och sommarmanaderna
om &n inte i samma grad.
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Tabell 2. Férdelning av férsaljningen i procent dver aret for ett urval branscher. Ar 2007.
Data for alla branscher finns i tabell 22 i tabellbilagan.

Forsaljningsandel (%) for respektive manad &r 2007

Bransch Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec 2007

Total detaljhandel 71 68 81 80 85 87 84 86 81 86 85 105 100

Butikshandel med spel
och leksaker 59 53 70 60 61 73 76 67 66 73 96 246 100

Butikshandel med inspe-

lade och oinspelade

kassett- och videoband

samt dvd-, cd- och

grammofonskivor 6,8 6,9 7,5 6,1 6,1 7,2 7,6 7,7 7,8 8,1 8,6 19,5 100

Detaljhandel med bétar

och béttillbehor, kon-

torsmobler och dvrig

specialiserad butiks-

handel 39 46 75 11,2 155 143 113 78 60 66 54 59 100

Butikshandel med
farger, fernissor och
lacker 5,9 6,2 7,7 8,6 10,0 10,2 10,3 10,0 8,0 8,5 8,0 6,6 100

Andra sasongsvariationer

For 6vrigt kan man utlésa att butikshandel med blommor och andra vaxter hade sin béasta forsalj-
ningsmanad i maj medan butikshandeln med skodon och ladervaror hade sin bésta forsaljningspe-
riod i september - oktober.

Apotekshandel samt butikshandel med glasdgon och andra optiska artiklar, ej fotoutrustning ar de
branscher som har lagst variation mellan manaderna, vilket ocksa verkar rimligt med tanke pa de
varor som saljs.

Tabell 3. Foérdelning av férsaljningen i procent 6ver aret for ett urval branscher. Ar 2007.
Data for alla branscher finns i tabell 22 i tabellbilagan.

Forséljningsandel (%) for respektive ménad ar 2007

Bransch Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul  Aug Sep Okt Nov Dec 2007

Total detaljhandel 7,1 6,8 81 38,0 8,5 8,7 84 86 81 86 8,5 10,5 100

Butikshandel med
skodon och ladervaror 59 51 88 8,8 9,6 8,7 7,3 8,3 10,0 10,0 89 85 100

Butikshandel med

blommor och andra

vaxter, frén och god-

selmedel 5,6 6,0 7,8 104 123 10,9 6,7 6,3 6,8 76 75 12,1 100

Apotekshandel 8,4 7,8 8,7 8,0 8,7 85 7,7 83 8,0 89 87 82 100

Butikshandel med

glas6gon och andra

optiska artiklar, ej

fotoutrustning 7,5 7,6 8,8 84 8,7 85 75 86 81 97 88 7.8 100
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Populéara handelsdagar

Inom livsmedelsférsaljningen (SNI 52.11 och 52.2 (exkl 52.25)) och dven évriga branscher ar om-
sattningen som storst pa, och runt, fredagen och som lagst pa séndagen. En stor skillnad pa Livs-
medelsférsaljningen och 6vriga branscher dr att livsmedelsomsattningen ar mycket liten i borjan pa
veckan. Ovriga branscher har en mer jamn omsattning 6ver hela veckan.

Apotekshandeln har en jamn omsattning under vardagarna (precis som 6ver aret) men sjunker dras-
tiskt pa helgerna. Systembolaget har en kontinuerlig omséttningsokning ju langre veckan lider, for
att minska pa lordagar (séndagar stangt).

Figur 19. Férdelning av férsaljningen éver veckodagarna for ett urval branscher. Anvanda
kalenderfaktorer 2009 grundat pa historiska varden. Data finns i tabell 23 i tabellbilagan.
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Stockholms lan star for den storsta andelen av forsaljningen

Antalet invanare inom Stockholms lan uppgar till 21,2 procent av den totala befolkningen 2007.
Stockholms lans andel av den totala detaljhandelsforséljningen i riket &r dock hela 23,5 procent. Ett
liknande maonster finns i Halland som star for 3,2 procent av folkméangden men for 3,5 procent av
forsaljningen. | Vastra Gotalands 1an finns 16,8 procent av rikets befolkning och 18,2 procent de-
taljhandelsforsaljningen. Har ar dock ingen korrigering gjord for prisnivan i respektive lan utan
skillnaderna i forsaljning kan alltsa bero bade pa volym och pris.

Sodermanlands lans andel av befolkningen ar 2,9 procent men endast 2,3 procent av detaljhandels-
forsaljningen kommer harifran. Andra lan som har Iag forsaljning per capita ar Orebro, Uppsala
och Blekinge lan.

Att notera ar att de lan med flest antal butiker per invanare ar Stockholm, som har flest invanare,
samt de tva lan med minst antal invanare, Gotland och Jamtland.

I Stockholms och Hallands Ian &r det sallanképsvaruhandeln som drar upp forséljningen per capita.
Dessa tva lan ligger har hogst i landet.

Sddermanlands l&n har lagst forsédljning av séllanképsvaror per capita i landet.

I Varmlands- och Jamtlands l&n finns den hdgsta dagligvaruhandeln per capita. Den lagsta forsélj-
ningen av dagligvaror per capita finns i Orebro och Sédermanlands lan. Ett ganska tydligt samband
finns inom dagligvaruhandeln att lan med manga butiker per capita ocksa har stor omsattning per
capita.

Figur 20. Forsaljningen per capita inom dagligvaruhandeln respektive séllanvaruhandeln,
uppdelat pa lan. 2007. Data finns i tabell 19 i tabellbilagan.

Sallankdpsvaruhandeln
Lan, Rikssnitt = 100

Dagligvaruhandeln
Lan, Rikssnitt = 100

[ 103.6 to 127.5 (4)
[ 918to 1036 (4)
[ 87.4t0 918 (4)
[] 833t0 874 (4)
[] 71.3t0 833 (5)

[l 1048 to 124.3 (5)
[ 1025 to 104.8 (3)
[ 985t0 1025 (2)
[] 924t0 985 (6)
[] 882t0 924 (5)

Kalla: SCB:s regionala omsattningsstatistik
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Tabeller

Teckenforklaring
Explanation of symbols

— Noll Zero
0 Mindre an 0,5 Less than 0.5
0,0 |Mindre &n 0,05 Less than 0.05

Uppgift inte tillganglig eller fér | Data not available
osaker for att anges
. Uppgift kan inte férekomma Not applicable

* Preliminar uppgift Provisional figure

Tabell 1-3 finns i kapitlet Statistiken med kommentarer.

Tables 1-3 are found in the chapter Statistiken med kommentarer.

4. Nettoomsattning (inkl moms) for Total detaljhandel (SNI 52) 2002 och 2007 fordelat pa
aggregerad varugrupp, belopp i mnkr.

4. Turnover (incl V.A.T) for the Retail trade (NACE 52) 1997 and 2002 by aggregated type of inco-
me, SEK millions.

Nettoomsattning (inkl moms)

Varugrupp 1997 2002 2007 Forandring  Vikt
2007/2002 2007

(%) (%)

Total nettoomséattning 360023 466098 599 390 29 110
Nettoomsattning (féretag) 26 315 29 964 53 881 80 10
Nettoomsattning (konsument) 333708 436134 545508 25 100
Konsumentférséljning efter varugrupp

Livsmedel och drycker 138590 163015 189112 16 35
Tobaksprodukter 8 936 11 626 14 723 27
Apoteksvaror och hygienartiklar 29 032 46 920 50 368 7

Kléder, skor och textilier 43 805 58 223 70939 22 13
Hemutrustning 50 385 71402 101 068 42 19
Bdcker, kontorsutrustning, fritidsartiklar 55 404 72609 103026 42 19
Reparation och service 3255 3767 5505 46 1
Provisioner, spel och biljetter 1842 2 059 4 307 109 1

Ovrigt 2 459 6 513 6 460 -1 1
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5. Nettoomsattning (inkl moms) fér Total detaljhandel (SNI 52) 1997, 2002 och 2007 férdelat
pé detaljerad varugrupp, belopp i mnkr.

5. Turnover (incl V.A.T) for the Retail trade (NACE 52) 1997, 2002 and 2007 by detailed type of
income, SEK millions.

Nettoomsattning (inkl moms)

Varugrupp 1997 2002 2007 Forandr.  Vikt
07/02 2007

(%) (%)
Total nettoomséattning 360023 466098 599 390 29 109,9
Nettoomsattning (féretag) 26 315 29 964 53 881 80 9,9
Nettoomsattning (konsument) 333708 436134 545508 25 100,0

Konsumentférsaljning efter varugrupp:

Livsmedel och drycker 138590 163015 189112 16 34,7
Frukt och gront 18 027 23423 29 263 25 54
varav: Frukt, bar och notter 7113 9148 12 563 37 2,3
Gronsaker och potatisprod. (inkl chips) 10 914 14 275 16 700 17 31
Kétt och kottprodukter 22 005 23918 28 855 21 5,3
Fisk och skaldjur 6711 8 473 10 188 20 1,9
Brod och konfektyr 30 229 35779 41 608 16 7,6
varav: Brdd, konditorivaror och spannmal 18 363 20 510 24 022 17 4,4
Sotsaker, socker, sylt och honung 11 866 15 268 17 586 15 3,2
Mejeri 23202 25550 28911 13 53
varav: Mjolk, ost, agg 20 006 21 869 24 946 14 4,6
Matolja och matfett 3196 3681 3965 8 0,7
Drycker, fardiga o konc 33975 39 065 42 805 10 7,8
varav: Lask, vatten, och juice/saft 7339 8 094 10 333 28 1,9
Kaffe, te och kakao 4 440 4165 4753 14 0,9
Spritdrycker och likor 6 960 7648 6 594 -14 1,2
Vin (inkl alkoholfritt vin och cider) 7976 11 475 13 418 17 2,5
Ol klass Il 3225 4831 5308 10 1,0
Maltdrycker, klass | och Il 4035 2 854 2 400 -16 0,4
Oviga livsmedel 4 440 6 806 7481 10 1,4
Tobaksprodukter 8 936 11 626 14 723 27 2,7
Tobak, cigaretter och snus 11 553 14 521 26 2,7
Pipor, cigarettéandare etc 74 202 174 0,0
Apoteksvaror och hygienartiklar etc. 29 032 46 920 50 368 7 9,2
Apoteksvaror, medicin 17 467 28 816 32714 14 6,0
varav: Receptbelagda lakemedel 14 392 22 849 25523 12 4,7
Ej receptbelagda lakemedel 3075 5967 7191 21 1,3
Sjukvardsprodukter 589 1904 1861 -2 0,3
Parfym och personlig hygien 10 975 16 201 15793 -3 2,9
Klader, skor och textilier 43 805 58 223 70939 22 13,0
Kladtyger 810 577 909 58 0,2
Klader och kladartiklar 35059 46 717 56 099 20 10,3
varav: Klader 34 209 46 177 54 756 19 10,0
Kladartiklar, sybehor 850 540 1343 149 0,2
Skor, lader, och reseaccessoarer 7 936 10 929 13931 27 2,6
varav: Skor och skotillbehor 6821 8 699 11 705 35 21
Reseaccessoarer, babyutrustning 1115 2230 2225 0 04
Hemutrustning 50 385 71 402 101 068 42 18,5
Méobler och inredning 23168 32034 45 069 41 8,3
varav: Mdbler, tavlor och belysningsartiklar 12 614 18 451 25918 40 4,8
Mattor (&v heltdckningsmattor etc) 1303 1425 1553 9 0,3
Koksredskap, glas o porslin 5241 7259 10 013 38 1,8
Gardiner, persienner, hushallstextilier 4011 4 899 7 585 55 1,4
Elektriska hushallsapp/Vitvaror 4 653 7187 13580 89 2,5
varav: Vitvaror, dammsugare etc 3451 5366 9592 79 1,8
Elektriska hushallsapparater (mindre) 903 1354 3264 141 0,6
Rakapparater, hartork etc 299 466 724 55 0,1
TV, cd-skivor, musikinstr. etc 12 920 14 670 15199 4 2,8
varav: Radio-, TV- och videoapparater 7 633 8522 10 291 21 1,9
CD-skivor, musik- och videoband 4492 5174 3851 -26 0,7
Musikinstrument och noter 794 974 1057 9 0,2
Jarn, byggvaror, verktyg etc 9644 17 510 27 220 55 50
varav: Jarnhandelsvaror, farg, tapeter, byggvaror 7087 12 016 19 353 61 3,5
Storre verktygsmaskiner, grasklippare etc 527 1249 3347 168 0,6

Handverktyg och tillbehor 2 030 4246 4520 6 0,8
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(fortsattning tabell 5)
(cont. table 5)

Nettoomsattning (inkl moms)

Varugrupp 1997 2002 2007 Forandr. Vikt

07/02 2007

(%) (%)
Bocker, kontorsutrustning, fritidsartiklar 55 404 72609 103 026 42 18,9
Bdcker, tidningar, trycksaker 8675 10514 12131 15 2,2
varav: Bocker 3519 4172 5378 29 1,0
Tidningar och tidskrifter 3622 3873 4716 22 0,9
Ovriga trycksaker 213 458 361 -21 0,1
Skrivmaterial 1322 2010 1677 -17 0,3
Kontors- och fotoutrustning 11 832 18 102 34 668 92 6,4
varav: Kontorsmobler - 521 636 22 0,1
Datorer, program och kalkylatorer 4379 6910 13 046 89 2,4
Telefoner och 6v. telekom.utr. 2 257 5201 10 903 110 2,0
Fotoutrustning, optik 2563 2314 4868 110 0,9
Glasdgon, kontaktlinser 2633 3155 5214 65 1,0
Fritidsartiklar, lek 15 760 18 989 25957 37 4,8
varav: Ur, guld 3969 4 236 5445 29 1,0
Sport och fritidsartiklar 6 226 7877 10 794 37 2,0
Cyklar, mopeder 2 240 1565 1912 22 0,4
Leksaker, spel (inkl dataspel), hobby 3216 5179 7778 50 14
Solglaségon 109 132 28 -79 0,0
Forbrukningsv., blommor, djurutr. 19 136 25 005 30270 21 5,5
varav: Rengoringsartiklar, inkl forbrukningsvaror 7 545 9681 8484 -12 1,6
Blommor, med tillbehor 6 396 8378 9900 18 1,8
Sovenirer, mynt, friméarken, hemsldjd etc. 848 361 1006 179 0,2
Fritidsbatar, kanoter, vindsurfing etc 767 1858 4709 153 0,9
Husdjur, inkl mat och utrustning 3183 4079 4023 -1 0,7
Konst; ramar; reproduktioner 396 648 783 21 0,1
Ovrig detaljhandel - - 1365 - 0,3
Reparation och service 3255 3767 5505 46 1,0
Provisioner, spel och biljetter 1842 2 059 4 307 109 0,8

Ovrigt, ej egentlig detaljhandel 2 459 6513 6 460 -1 1,2
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6. Prisférandringar 2007 jamfért med 2002 samt 2002 jamfort med 1997 inom detaljhandeln,
efter varugrupp, dar prisindex finns, i procent.

6. Price changes 2007 compared with 2002 for the Retail trade, by income, per cent.

COICOP  Varugrupp 2002/1997  2007/2002
(%) (%)

Livsmedel och drycker 9,0 2,3

Frukt och gront 14,1 59
01.1.6 varav: Frukt, bar och notter 13,7 11,0
01.1.7 Gronsaker och potatisprod. (inkl chips) 14,4 2,0
01.1.2 Kétt och kottprodukter 6,9 1,6
01.1.3 Fisk och skaldjur 27,2 8,1

Brod och konfektyr 9,2 0,6
01.1.1 varav: Brod, konditorivaror och spannmal 8,9 1,8
01.1.8 Sotsaker, socker, sylt och honung 9,5 -1,0

Mejeri 9,0 3,7
01.1.4 varav: Mjolk, ost, agg 9,5 4,0
01.1.5 Matolja och matfett 57 1,5

Drycker, fardiga o konc 3,2 -0,5
01.2.2 varav: Lask, vatten, och juice/saft 58 04
01.2.1 Kaffe, te och kakao -19,5 -3,3
02.1.1 Spritdrycker och likor 8,6 -0,5
02.1.2 Vin (inkl alkoholfritt vin och cider) 5,6 2,6
02.1.3.1 Ol klass I 0,1 -6,3
02.1.3.2 Maltdrycker, klass | och Il 10,6 -0,9
01.1.9 Oviga livsmedel 8,5 -2,4

Tobaksprodukter 4,2 28,3
02.2.1 Tobak, cigaretter och snus 4,2 28,8
12.3.2 Pipor, cigarettandare etc 54 -7,1

Apoteksvaror och hygienartiklar etc. 23,5 1,3
06.1.1 Apoteksvaror, medicin 30,9 1,0
06.1.1.1 varav: Receptbelagda lakemedel 34,8 0,0
06.1.1.2 Ej receptbelagda lakemedel 16,1 6,0
06.1.2.1 Sjukvardsprodukter 15,1 -1,2
12.1.3 Parfym och personlig hygien 11,2 0,4

Klader, skor och textilier 4,4 15
03.1.1 Kladtyger -14,4 36,1

Kléder och kladartiklar 6,2 2,3
03.1.2 varav: Klader 6,2 2,3
03.1.3 Kladartiklar, sybehor 11,8 0,7

Skor, lader, och reseaccessoarer -2,6 -3,3
03.2.1 varav: Skor och skotillbehér -4,7 -1,9
12.3.2 Reseaccessoarer, babyutrustning 54 7,1

Hemutrustning 0,6 -3,9

Méobler och inredning 4,2 -4,1
05.1.1 varav: Mabler, tavlor och belysningsartiklar 3,5 -1,2
05.1.2 Mattor (&v heltackningsmattor etc) 1,4 -17,4
05.4.1 Koksredskap, glas o porslin 9,7 1,5
05.2.1 Gardiner, persienner, hushallstextilier -0,3 -19,1

Elektriska hushallsapp/Vitvaror 2,9 -4,0
05.3.1 varav: Vitvaror, dammsugare etc 1,2 -8,3
05.3.2 Elektriska hushallsapparater (mindre) 4,0 6,0

12.1.2 Rakapparater, hartork etc 18,6 6,1
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(fortsattning tabell 6)
(cont. table 6)

COICOP Varugrupp

2002/1997 2007/2002

(%) (%)
TV, cd-skivor, musikinstr. etc -13,6 -34,8
09.1.1 varav: Radio-, TV- och videoapparater -26,3 -48,5
09.1.4 CD-skivor, musik- och videoband 4.8 -4,5
09.2.2 Musikinstrument och noter -0,4 -23,9
Jarn, byggvaror, verktyg etc 51 7,4
04.3.1 varav: Jarnhandelsvaror, farg, tapeter, byggvaror 6,5 10,9
05.5.1 Storre verktygsmaskiner, grasklippare etc -1,6 -5,8
05.5.2 Handverktyg och tillbehor 3,2 2,0
Bocker, kontorsutrustning, fritidsartiklar -8,1 -11,0
Bdcker, tidningar, trycksaker 47 10,2
09.5.1 varav: Bocker -1,9 11,8
09.5.2 Tidningar och tidskrifter 13,8 15,5
09.5.3 Ovriga trycksaker 8,2 8,0
09.5.4 Skrivmaterial 0,0 -12,1
Kontors- och fotoutrustning -37,3 -25,8
05.1.1 varav: Kontorsmobler 3,5 -1,2
09.1.3 Datorer, program och kalkylatorer -81,6 -74,0
08.1.2 Telefoner och ov. telekom.utr. -22,5 -9,5
09.1.2 Fotoutrustning, optik -16,8 -67,2
06.1.3.1 Glasdgon, kontaktlinser 13,9 -0,8
Fritidsartiklar, lek -6,7 -8,9
12.3.1.1 varav: Ur, guld 0,8 26,7
09.3.2 Sport och fritidsartiklar -14,9 -25,4
07.1.3 Cyklar, mopeder -7,6 -18,1
09.3.1 Leksaker, spel (inkl dataspel), hobby -0,5 -12,5
12.3.2 Solglaségon 54 -7,1
Forbrukningsv., blommor, djurutr. 6,6 -0,5
05.6.1 varav: Rengoringsartiklar, inkl forbrukningsvaror 9,0 -0,8
09.3.3 Blommor, med tillbehor 2,9 4,5
09.3.1 Sovenirer, mynt, friméarken, hemsldjd etc. -0,5 -12,5
09.2.1 Fritidsbatar, kanoter, vindsurfing etc 22,1 11,0
09.3.4 Husdjur, inkl mat och utrustning 2,4 21
05.1.1 Konst; ramar; reproduktioner 3,5 -1,2
Ovrig detaljhandel - -
Reparation och service - -
03.2.2 Reparation av skor och ladervaror 13,9 23,9
12.3.1.2 Reparation av optik, klockor och juveler 7.9 26,1
Provisioner, spel och biljetter - -
Ovrigt, ej egentlig detaljhandel - -
11.1.1 Restaurangverksamhet 11,7 12,9

NV 19 SM 0905
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7. Nettoomsattning (inkl moms) fér Total detaljhandel (SNI 52) 1997, 2002 och 2007 férdelat
pé detaljerad varugrupp, belopp i mnkr. Fasta priser, i 1997 ars varde.

7. Turnover (incl V.A.T) for the Retail trade (NACE 52) 1997, 2002 and 2007 by detailed type of
income, SEK millions. Constant prices (based on 1997).

Nettoomsattning (inkl moms), fasta priser

COICOP- Varugrupp 1997 2002 2007 Foréandr.
kod 2007/2002
(%)
Konsumentférsaljning efter varugrupp
Livsmedel och drycker 138590 149560 169 565 13
Frukt och gront 18 027 20 525 24 224 18
01.1.6 varav: Frukt, bér och nétter 7113 8 046 9952 24
01.1.7 Gronsaker och potatisprod. (inkl chips) 10914 12 480 14 309 15
01.1.2 Kétt och kottprodukter 22 005 22 378 26 577 19
01.1.3 Fisk och skaldjur 6711 6 660 7 407 11
Brod och konfektyr 30 229 32775 37 889 16
01.1.1 varav: Brdd, konditorivaror och spannmal 18 363 18 832 21 668 15
01.1.8 Sotsaker, socker, sylt och honung 11 866 13 943 16 226 16
Mejeri 23202 23 449 25596 9
01.14 varav: Mjolk, ost, agg 20 006 19 970 21912 10
01.1.5 Matolja och matfett 3196 3483 3695 6
Drycker, fardiga o konc 33975 37 843 41 689 10
01.2.2 varav: Lask, vatten, och juice/saft 7 339 7 649 9724 27
01.2.1 Kaffe, te och kakao 4 440 5172 6 106 18
02.1.1 Spritdrycker och likor 6 960 7 044 6 102 -13
02.1.2 Vin (inkl alkoholfritt vin och cider) 7976 10 868 12 385 14
02.1.3.1 Ol klass I 3225 4828 5661 17
02.1.3.2 Maltdrycker, klass | och Il 4035 2580 2188 -15
01.1.9 Oviga livsmedel 4 440 6 276 7067 13
Tobaksprodukter 8 936 11 159 11 013 -1
02.2.1 Tobak, cigaretter och snus 0 11 089 10 821 -2
12.3.2 Pipor, cigarettéandare etc 0 70 207 195
Apoteksvaror och hygienartiklar etc. 29 032 38 006 40 268 6
06.1.1 Apoteksvaror, medicin 17 467 22 014 24 740 12
06.1.1.1 varav: Receptbelagda lakemedel 14 392 16 955 18 931 12
06.1.1.2 Ej receptbelagda lakemedel 3075 5140 5844 14
06.1.2.1  Sjukvardsprodukter 589 1654 1636 -1
12.1.3 Parfym och personlig hygien 10 975 14 569 14 150 -3
Klader, skor och textilier 43 805 55783 66 955 20
03.1.1 Kladtyger 810 674 781 16
Klader och kladartiklar 35 059 43971 51 607 17
03.1.2 varav: Klader 34 209 43 488 50 415 16
03.1.3 Kladartiklar, sybehor 850 483 1193 147
Skor, lader, och reseaccessoarer 7 936 11 226 14 794 32
03.2.1 varav: Skor och skotillbehér 6821 9128 12 524 37
12.3.2 Reseaccessoarer, babyutrustning 1115 2116 2274 7
Hemutrustning 50 385 70 944 104 485 47
Méobler och inredning 23168 30736 45 080 47
05.1.1 varav: Mdbler, tavlor och belysningsartiklar 12 614 17 833 25 366 42
05.1.2 Mattor (&v heltackningsmattor etc) 1303 1405 1853 32
05.4.1 Koksredskap, glas o porslin 5241 6616 8987 36
05.2.1 Gardiner, persienner, hushallstextilier 4011 4912 9 402 91
Elektriska hushallsapp/Vitvaror 4653 6 988 13751 97
05.3.1 varav: Vitvaror, dammsugare etc 3451 5303 10 334 95
05.3.2 Elektriska hushallsapparater (mindre) 903 1302 2961 127
12.1.2 Rakapparater, hartork etc 299 393 576 46
TV, cd-skivor, musikinstr. etc 12 920 16 982 26 979 59
09.1.1 varav: Radio-, TV- och videoapparater 7633 11 563 27 117 135
09.1.4 CD-skivor, musik- och videoband 4492 4937 3846 -22
09.2.2 Musikinstrument och noter 794 978 1395 43
Jarn, byggvaror, verktyg etc 9644 16 654 24111 45
04.3.1 varav: Jarnhandelsvaror, farg, tapeter, byggvaror 7087 11 281 16 380 45
05.5.1 Storre verktygsmaskiner, grasklippare etc 527 1269 3608 184

05.5.2 Handverktyg och tillbehor 2030 4112 4292 4
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(fortsattning tabell 7)
(cont. table 7)

NV 19 SM 0905

Nettoomsaéttning (inkl moms), fasta priser

COICOP- Varugrupp 1997 2002 2007 Forandr.

kod 2007/2002
(%)

Bocker, kontorsutrustning, fritidsartiklar 55 404 79015 125962 59
Bdcker, tidningar, trycksaker 8 675 10 046 10 520 5
09.5.1 varav: Bocker 3519 4254 4907 15
09.5.2 Tidningar och tidskrifter 3622 3404 3587 5
09.5.3 Ovriga trycksaker 213 424 309 -27
09.5.4 Skrivmaterial 1322 2011 1907 -5
Kontors- och fotoutrustning 11 832 28 849 74 482 158
05.1.1 varav: Kontorsmobler - 504 622 24
09.1.3 Datorer, program och kalkylatorer 4379 37 620 272 915 625
08.1.2 Telefoner och &v. telekom.utr. 2257 6710 15 548 132
09.1.2 Fotoutrustning, optik 2563 2781 17 824 541
06.1.3.1 Glasdgon, kontaktlinser 2633 2771 4618 67
Fritidsartiklar, lek 15 760 20 358 30 552 50
12.3.1.1 varav: Ur, guld 3969 4204 4 264 1
09.3.2 Sport och fritidsartiklar 6226 9251 16 988 84
07.1.3 Cyklar, mopeder 2240 1694 2527 49
09.3.1 Leksaker, spel (inkl dataspel), hobby 3216 5206 8939 72
12.3.2 Solglaségon 109 125 29 =77
Forbrukningsv., blommor, djurutr. 19 136 23 462 28 554 22
05.6.1 varav: Rengoringsartiklar, inkl férbrukningsvaror 7 545 8 882 7 848 -12
09.3.3 Blommor, med tillbehor 6 396 8141 9 205 13
09.3.1 Sovenirer, mynt, friméarken, hemslojd etc. 848 363 1157 219
09.2.1 Fritidsbatar, kanoter, vindsurfing etc 767 1521 3473 128
09.3.4 Husdjur, inkl mat och utrustning 3183 3983 3846 -3
05.1.1 Konst; ramar; reproduktioner 396 626 766 22

Ovrig detaljhandel
Reparation och service
Provisioner, spel och biljetter

Ovrigt, ej egentlig detaljhandel
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8. Nettoomsattning (inkl moms) till konsument for detaljhandeln 2007 fordelat pa aggrege-
rad varugrupp och detaljerad naringsgren, belopp i mnkr.

8. Turnover (incl V.A.T) to consumer for the Retail trade 2002 by type of income and by industry,

SEK millions.
OBS! Beskrivning av naringsgrenarna finns pa sidan 47.
Nettoomsattning till konsument (mnkr, inkl moms)
Varugrupper
Bocker, Provisi-

Apoteks- kontors- oner .

varor utrust- Repara- tips, Ovrigt Nettoom-
Svensk Livsme- Tobaks- och Klader, ning, tion trav, (ej séattning
narings- del och  produk- hygienar- skoroch Hemut- fritidsar- och lotteri, detalj- till kons-
gren (SNI)  drycer ter tiklar textilier rustning tiklar service  biljett handel) ument
52.11 151 723 9134 10 042 2133 7741 18 828 0 3039 2249 204 889
52.12 1318 224 2488 1235 5836 2502 0 41 161 13 806
52.21 738 32 0 0 0 91 0 0 2 863
52.22 553 0 0 0 0 0 0 0 54 608
52.23 1202 0 0 0 0 0 0 0 89 1291
52.24 2279 1358 0 0 0 250 0 154 466 4507
52.25 25 240 0 0 0 0 144 0 0 0 25 384
52.26 1527 3285 0 0 0 902 0 866 526 7107
52.27 593 0 2210 64 0 14 0 0 164 3045
52.31 413 0 30 505 0 0 0 0 0 1 30919
52.32-33 20 0 1710 72 0 13 0 0 24 1839
52.41 10 0 0 944 921 0 26 0 0 1900
52.42 268 0 1319 45 055 2070 658 0 0 7 49 377
52.43 6 0 232 8746 0 22 0 0 0 9 006
52.441-442 200 0 0 370 27 392 566 0 0 721 29 249
52.443-444 193 0 0 87 7 256 234 4 0 1 7775
52.451 26 0 0 0 7610 854 25 0 104 8619
52.452 21 0 0 0 8 406 12921 44 0 114 21507
52.453 10 0 0 0 838 48 0 0 2 898
52.454 0 0 0 0 1108 14 4 0 2 1128
52.460 67 0 2 20 23112 1585 0 0 0 24 787
52.470 337 273 0 0 46 4458 0 203 75 5392
52.481 3 0 0 0 0 5300 18 0 575 5896
52.482 4 0 0 0 200 1522 19 0 428 2173
52.483 0 0 0 0 0 1117 59 0 1 1176
52.484 1 0 0 0 0 3649 84 0 1 3735
52.485 50 0 0 7921 0 10 341 185 0 29 18 526
52.486 28 0 0 226 68 4398 0 0 0 4720
52.487 80 0 0 0 727 7192 0 4 1 8 003
52.488 4 0 0 0 0 1953 0 0 0 1957
52.491-492 4 0 0 0 0 719 0 0 7 731
52.493 8 0 0 0 242 3183 41 0 45 3518
52.494 3 0 0 0 543 4 540 11 0 44 5140
52.495 1 0 0 0 650 16 0 0 22 689
52.496-499 63 60 0 823 425 6729 72 0 230 8 402
52.5 19 0 0 127 718 344 0 0 54 1261
52.61 247 356 791 2649 4324 7 596 0 0 15 15978
52.62 190 0 0 0 0 0 0 0 202 392
52.63 1664 0 1069 466 837 323 0 0 44 4 404
52.7 0 0 0 0 0 0 4913 0 0 4913
Totalt 189 112 14 723 50 368 70939 101068 103 026 5 505 4 307 6 460 545 508
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9. Nettoomsattning (inkl moms) for detaljhandeln 2007 fordelat pa detaljerad varugrupp och
detaljerad naringsgren, belopp i mnkr. SNI 52.11-52.27.

9. Turnover (incl V.A.T) for the Retail trade 2002 by detailed type of income and by industry, SEK
millions.

Svensk naringsgren, SNI - Beskrivning av dessa finns pé sidan 47.

Varugrupp 52.11 52.12 52.21 52.22 52.23 52.24 52.25 52.26 52.27
Total nettoomséattning 205200 13806 863 608 1291 4507 25384 7107 3045
Nettoomsattning (foretag) 311 - - - - - - - -
Nettoomsattning (konsument) 204 889 13 806 863 608 1291 4507 25384 7107 3045

Konsumentférsaljning efter varugrupp

Livsmedel totalt 151 723 1318 738 553 1202 2279 25240 1527 593
Frukt och gront 27 743 - 674 - - 38 - 277 -
varav: Frukt, bar och notter 11 649 . 538 - - 38 - 51 -
Gronsaker och potatisprodukter (inkl
chips) 16 094 . 136 - - - - 226 -
Kétt och kottprodukter 27 933 . 16 542 16 0 - - 33
Fisk och skaldjur 8 894 . - 4 1186 1 - - -
Brod och konfektyr 35414 . 33 - - 2 069 - 834 262
varav: Brod, konditorivaror och spannmal 22 636 . 1 - - 922 - 150 39
Sotsaker, socker, sylt och honung 12 778 . 32 - - 1147 - 683 223
Drycker, fardiga o konc 16 044 3 - - 155 25240 378 259
varav: Lask, vatten, och juice/saft 9403 . 2 - - 154 30 371 0
Kaffe, te och kakao 4166 1 - - 1 - - 258
Spritdrycker och likor - - - - - 6593 - -
Vin (inkl alkoholfritt vin och cider) 109 .- - - - - 13 309 - -
Ol klass IlI - . - - - - 5308 - -
Maltdrycker, klass | och Il 2 366 . - - - 0 - 7 -
Mejeri och 6vr. livsmedel 35695 . 11 8 - 16 - 39 39
varav: Mijolk, ost, &gg 24 459 . 10 8 - 6 - 39 39
Matolja och matfett 3867 . 2 - - - - - -
Oviga livsmedel 7370 . - - - 10 - - -
Tobaksprodukter 9134 224 32 - - 1358 - 3285 -
varav: Tobak, cigaretter och snus 9131 224 32 - - 1358 - 3086 -
Pipor, cigarettédndare etc 3 - - - - - - 200 -
Apotek o parfym etc. 10 042 2488 - - - - - - 2210
Apoteksvaror, medicin 1214 - - - - - - - 2206
varav: Receptbelagd lakemedel 436 - - - - - - - -
Ej receptbelagd lakemedel 778 - - - - - - - 2206
Djurlakemedel - - - - - - - - -
Sjukvardprodukter 93 - - - - - - - -
Parfym och personlig hygien 8 736 2488 - - - - - - 4
Klader, skor och textilier 2133 1235 - - - - - - 64
Kladtyger 1 - - - - - - - -
Klader och kladartiklar 1524 1131 - - - - - - -
varav: Klader 1454 1131 - - - - - - -
Kladartiklar, sybehoér 70 - - - - - - - -
Skor, lader, och reseaccessoarer 608 103 - - - - - - 64
varav: Skor och skotillbehér 491 74 - - - - - - 64

Reseaccessoarer, babyutrustning 117 29 - - - - - - -
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(fortsattning tabell 9)
(cont. table 9)

Svensk naringsgren, SNI - Beskrivning av dessa finns pa sidan 47.

Varugrupp 52.11 52.12 52.21 52.22 52.23 52.24 52.25 52.26 52.27
Konsumentférsaljning efter varugrupp
Hemutrustning 7741 5836 - - - - - - -
Méobler och inredning 2725 1014 - - - - - - -
varav: M@bler, tavlor och belysningsartiklar 693

Mattor (av heltackningsmattor etc) 41

Koksredskap, glas o porslin 1660

Gardiner, persienner, hushallstextilier 330 . . . . . . . .
Elektriska hushallsapp/Vitvaror 713 234 - - - - - - -
varav: Vitvaror, dammsugare etc 535

Elektriska hushallsapparater (mindre) 117

Rakapparater, hartork etc 61 .- .- . . . . . .
TV, cd-skivor, musikinstr. etc 1272 356 - - - - - - -
varav: Radio-, TV- och videoapparater 186

CD-skivor, musik- och videoband 1085

Musikinstrument och noter 1 . - . . . . . .
Jarn, byggvaror, verktyg etc 3031 4232 - - - - - - -
varav: Jarnhandelsvaror, farg, tapeter, byggvaror 1428

Storre verktygsmaskiner, grasklippare etc 373

Handverktyg och tillbehor 1231 - - - - - . .
Bdcker, kontorsutr, fritidsartiklar 18 828 2502 91 0 - 250 144 902 14
Bdocker, tidningar, trycksaker 4 456 158 - 0 - 250 - 902 14
varav: Bocker 735

Tidningar och tidskrifter 3184

Ovriga trycksaker 174

Skrivmaterial 363 .
Kontors- och fotoutrustning 655 141 - - - - - - -
varav: Kontorsmobler -

Datorer, program och kalkylatorer 78

Telefoner och &v. telekom.utr. 505

Fotoutrustning, optik 68

Glasogon, kontaktlinser 4 . . . . . . . .
Fritidsartiklar, lek 1277 1707 - - - - - - -
varav: Ur, guld 12

Sport och fritidsartiklar 291

Cyklar, mopeder 135

Leksaker, spel (inkl dataspel), hobby 828

Solglasdégon 11 .- . . . . . . .
Forbrukningsv., blommor, djurutr. 12 441 496 91 - - - 144 - -
varav: Rengoringsartiklar, inkl férbrukningsvaror 7758

Blommor, med tillbehor 2599

Sovenirer, mynt, friméarken, hemsldjd etc. -

Fritidsbatar, kanoter, vindsurfing etc 2

Husdjur, inkl mat och utrustning 2 065

Konst; ramar; reproduktioner 15

Ovrig detaljhandel -
Reparation och service 0 - - - - - - - -
Provisioner tips, trav, lotteri o biljett 3039 41 - - - 154 - 866 -

Ovrigt, Ej detaljhandel 2 249 161 2 54 89 466 - 526 164
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10. Nettoomsattning (inkl moms) for detaljhandeln 2007 fordelat pa detaljerad varugrupp
och detaljerad néaringsgren, belopp i mnkr. SNI 52.31-52.44,

10. Turnover (incl V.A.T) for the Retail trade 2002 by detailed type of income and by industry, SEK

millions.
Svensk naringsgren, SNI - Beskrivning av dessa finns pa sidan 47.
Varugrupp 52.31 52.32-33 52.41 52.42 52.43 52.441-442 52.443-444
Total nettoomséattning 38 405 1983 1933 53766 9 500 35 106 7 984
Nettoomsattning (foretag) 7 486 144 33 4 390 494 5857 209
Nettoomsattning (konsument) 30919 1839 1900 49377 9 006 29 249 7775
Konsumentférsaljning efter varugrupp
Livsmedel totalt 413 20 10 268 6 200 193
Tobaksprodukter - - - - - - -
Apotek o parfym etc. 30 505 1710 - 1319 232 - -
Apoteksvaror, medicin 28 717 14 - - - - -
varav: Receptbelagd lakemedel 25 087 - - - - - -
Ej receptbelagd lakemedel 3630 14 - - - - -
Djurldkemedel - - - - - - -
Sjukvardprodukter 1587 182 - - - - -
Parfym och personlig hygien 201 1514 - 1319 232 - 0
Klader, skor och textilier - 72 944 45055 8 746 370 87
Kladtyger - - 518 - - 370 -
Klader och kladartiklar - 62 426 44 483 120 - 61
varav: Klader - 62 279 43 545 120 - 61
Kladartiklar, sybehor - - 147 938 - - -
Skor, lader, och reseaccessoarer - 10 - 572 8 627 - 27
varav: Skor och skotilloehor - 10 - 485 7722 - -
Reseaccessoarer, babyutrustning - - - 87 904 - 27
Hemutrustning - - 921 2070 - 27 392 7 256
Méobler och inredning - - 921 1792 - 26 656 6 604
varav: Maobler, tavlior och belysningsartiklar - - - 353 - 20 200 1879
Mattor (av heltdckningsmattor etc) - - - 13 - 1021 a7
Koksredskap, glas o porslin - - 144 66 - 1907 4277
Gardiner, persienner, hushallstextilier - - 777 1361 - 3527 402
Elektriska hushallsapp/Vitvaror - - - 78 - 736 652
varav: Vitvaror, dammsugare etc - - - 50 - 736 342
Elektriska hushéllsapparater (mindre) - - - 25 - - 280
Rakapparater, hartork etc - - - 3 - - 29
TV, cd-skivor, musikinstr. etc - - - 200 - - -
varav: Radio-, TV- och videoapparater - - - 150 - - -
CD-skivor, musik- och videoband - - - 50 - - -
Musikinstrument och noter - - - - - - -
Jarn, byggvaror, verktyg etc - - - - - - -
varav: Jarnhandelsvaror, farg, tapeter, byggvaror - - - - - - -
Storre verktygsmaskiner, grasklippare etc - - - - - - -
Handverktyg och tillbehor - - - - - - -
Bdcker, kontorsutr, fritidsartiklar - 13 - 658 22 566 234
Reparation och service - - 26 - - - 4
Provisioner tips, trav, lotteri o biljett - - - - - - -
Ovrigt, Ej detaljhandel 1 24 - 7 - 721 1
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11. Nettoomsattning (inkl moms) for detaljhandeln 2007 fordelat pa detaljerad varugrupp
och detaljerad néaringsgren, belopp i mnkr. SNI 52.45-52.47.

11. Turnover (incl V.A.T) for the Retail trade 2002 by detailed type of income and by industry, SEK

millions.
Svensk naringsgren, SNI - Beskrivning av dessa finns pa sidan 47.
Varugrupp 52.451 52.452 52.453 52.454 52.46 52.47
Total nettoomséattning 9239 23416 899 1192 37 444 6 017
Nettoomsattning (foretag) 620 1909 1 64 12 657 625
Nettoomsattning (konsument) 8619 21507 898 1128 24 787 5392
Konsumentférsaljning efter varugrupp
Livsmedel totalt 26 21 10 - 67 337
Tobaksprodukter - - - - - 273
Apotek o parfym etc. - - - - 2 -
Kléader, skor och textilier - - - - 20 -
Hemutrustning 7 610 8 406 838 1108 23112 46
Méobler och inredning 114 - - - 1577 6
varav: Maobler, tavlior och belysningsartiklar 88 - - - 930 -
Mattor (av heltdckningsmattor etc) - - - - 23 -
Koksredskap, glas o porslin 26 - - - 600 6
Gardiner, persienner, hushallstextilier - - - - 23 -
Elektriska hushallsapp/Vitvaror 6 226 2247 - - 2 064 -
varav: Vitvaror, dammsugare etc 5406 1687 - - 620 -
Elektriska hushéllsapparater (mindre) 775 559 - - 962 -
Rakapparater, hartork etc 45 0 - - 483 -
TV, cd-skivor, musikinstr. etc 1270 6 159 838 1108 428 40
varav: Radio-, TV- och videoapparater 1201 6 027 - 41 428 -
CD-skivor, musik- och videoband 69 131 838 20 - 40
Musikinstrument och noter - - 0 1047 - -
Jarn, byggvaror, verktyg etc - - - - 19 043 -
varav: Jarnhandelsvaror, farg, tapeter, byggvaror - - - - 15 627 -
Storre verktygsmaskiner, grasklippare etc - - - - 2122 -
Handverktyg och tillbehor - - - - 1295 -
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(fortsattning tabell 11)
(cont. table 11)

Svensk naringsgren, SNI - Beskrivning av dessa finns pa sidan 47.

Varugrupp 52.451 52.452 52.453 52.454 52.46 52.47
Konsumentférsaljning efter varugrupp
Bocker, kontorsutr, fritidsartiklar 854 12921 48 14 1585 4 458
Bdocker, tidningar, trycksaker - - 24 1 - 4081
varav: Bocker - - 24 1 - 2710
Tidningar och tidskrifter - - - - - 164
Ovriga trycksaker - - - - - 172
Skrivmaterial - - - - - 1035
Kontors- och fotoutrustning 805 12 693 - - 954 70
varav: Kontorsmdobler - - - - - 12
Datorer, program och kalkylatorer 412 6 109 - - 586 57
Telefoner och 6v. telekom.utr. 217 4254 - - 222 -
Fotoutrustning, optik 177 2330 - - 146 -
Glasdgon, kontaktlinser - - - - - -
Fritidsartiklar, lek 31 229 8 - 577 58
varav: Ur, guld - - - - 69 -
Sport och fritidsartiklar - - - - 105 -
Cyklar, mopeder - - - - - -
Leksaker, spel (inkl dataspel), hobby 31 229 8 - 403 58
Solglasdgon - - - - - -
Forbrukningsv., blommor, djurutr. 17 - 16 13 54 248
varav: Rengéringsartiklar, inkl férbrukningsvaror - - - - 28 50
Blommor, med tillbehor - - - - 24 -
Sovenirer, mynt, frimérken, hemslodjd etc. - - - - - 112

Fritidsbatar, kanoter, vindsurfing etc - - - - - -
Husdjur, inkl mat och utrustning - - - - - -
Konst; ramar; reproduktioner - - - - - _

Ovrig detaljhandel 17 - 16 13 2 86
Reparation och service 25 44 - 4 - -
Provisioner tips, trav, lotteri o biljett - - - - - 203

Ovrigt, Ej detaljhandel 104 114 2 2 - 75
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12. Nettoomsattning (inkl moms) for detaljhandeln 2007 fordelat pa detaljerad varugrupp
och detaljerad néringsgren, belopp i mnkr. SNI 52.481-52.488.

12. Turnover (incl V.A.T) for the Retail trade 2002 by detailed type of income and by industry, SEK

millions.
Svensk naringsgren, SNI - Beskrivning av dessa finns pa sidan 47.
Varugrupp 52.481 52.482 52.483 52.484 52485 52.486 52.487 52.488
Total nettoomséttning 6 230 2185 1218 3745 19498 4788 8128 1968
Nettoomsattning (féretag) 334 13 41 10 972 68 124 11
Nettoomsattning (konsument) 5 896 2173 1176 3735 18526 4720 8 003 1957

Konsumentférsaljning efter varugrupp

Livsmedel totalt 3 4 - 1 50 28 80 4
Tobaksprodukter - - - - - - - -
Apotek o parfym etc. - - - - - - - -
Klader, skor och textilier - - - - 7921 226 - -
Kladtyger - - - - - - - -
Klader och kladartiklar - - - - 5241 - - -
varav: Klader - - - - 5067 - - -

Kladartiklar, sybehor - - - - 174 - - -
Skor, lader, och reseaccessoarer - - - - 2 680 226 - -
varav: Skor och skotillbehor - - - - 2680 - - -

Reseaccessoarer, babyutrustning - - - - - 226 - -
Hemutrustning - 200 - - - 68 727 -
Bocker, kontorsutr, fritidsartiklar 5300 1522 1117 3649 10341 4398 7192 1953
Bdcker, tidningar, trycksaker - 36 - - 50 67 - -
varav: Bocker - - - - 50 65 - -

Tidningar och tidskrifter - - - - - - - -
Ovriga trycksaker - - - - - - - -
Skrivmaterial - 36 - - - 2 - -
Kontors- och fotoutrustning 5223 1479 - - - 10 - -
varav: Kontorsmobler - - - - - - - -
Datorer, program och kalkylatorer - 24 - - - 10 - -
Telefoner och 6v. telekom.utr. - 532 - - - - - -
Fotoutrustning, optik 44 923 - - - - - -
Glasdgon, kontaktlinser 5179 - - - - - - -
Fritidsartiklar, lek 35 - 1110 3596 10226 4 295 - -
varav: Ur, guld 35 - 1110 3596 - - - -
Sport och fritidsartiklar - - - - 8598 91 - -
Cyklar, mopeder - - - - 1521 43 - -
Leksaker, spel (inkl dataspel), hobby - - - - 107 4160 - -
Solglaségon - - - - - - - -
Forbrukningsv., blommor, djurutr. 42 7 7 52 66 27 7192 1953
varav: Rengoringsartiklar, inkl forbrukningsvaror - - - - - - - -
Blommor, med tillbehor - - - - - - 7135 -
Sovenirer, mynt, frimérken, hemslojd etc. - - - - - - - -
Fritidsbatar, kanoter, vindsurfing etc - - - - 42 - - -
Husdjur, inkl mat och utrustning - - - - - - - 1952

Konst; ramar; reproduktioner - - - - - - - -

Ovrig detaljhandel 42 7 7 52 23 27 57 0
Reparation och service 18 19 59 84 185 - - -
Provisioner tips, trav, lotteri o biljett - - - - - - 4 -

Ovrigt, Ej detaljhandel 575 428 1 1 29 - 1 -
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13. Nettoomsattning (inkl moms) for detaljhandeln 2007 fordelat pa detaljerad varugrupp

och detaljerad néringsgren, belopp i mnkr. SNI 52.491-52.499.

13. Turnover (incl V.A.T) for the Retail trade 2002 by detailed type of income and by industry, SEK

millions.
Svensk naringsgren, SNI - Beskrivning av dessa finns pa sidan 47.
Varugrupp 52.491-492 52.493 52.494 52.495 52.496-499
Total nettoomsattning 1404 7 189 6771 1082 9233
Nettoomsattning (féretag) 673 3671 1631 393 832
Nettoomsattning (konsument) 731 3518 5140 689 8 402
Konsumentférsaljning efter varugrupp
Livsmedel totalt 4 8 3 1 63
Tobaksprodukter - - - - 60
Apotek o parfym etc. - - - - -
Klader, skor och textilier - - - - 823
Kladtyger - - - - -
Kléader och kladartiklar - - - - -
varav: Klader - - - - -
Kladartiklar, sybehor - - - - -
Skor, lader, och reseaccessoarer - - - - 823
varav: Skor och skotillbehor - - - - -
Reseaccessoarer, babyutrustning - - - - 823
Hemutrustning - 242 543 650 425
Méobler och inredning - - - 392 128
varav: Mobler, tavlor och belysningsartiklar - - - - 35
Mattor (av heltdckningsmattor etc) - - - 358 -
Koksredskap, glas o porslin - - - - 93
Gardiner, persienner, hushallstextilier - - - 34 -
Elektriska hushallsapp/Vitvaror - 63 - - 89
varav: Vitvaror, dammsugare etc - - - - -
Elektriska hushallsapparater (mindre) - - - - 89
Rakapparater, hartork etc - 63 - - -
TV, cd-skivor, musikinstr. etc - 180 543 - -
varav: Radio-, TV- och videoapparater - 180 543 - -
CD-skivor, musik- och videoband - - - - -
Musikinstrument och noter - - - - -
Jarn, byggvaror, verktyg etc - - - 258 209
varav: Jarnhandelsvaror, farg, tapeter, byggvaror - - - 258 68
Storre verktygsmaskiner, grasklippare etc - - - - 141

Handverktyg och tillbehor -
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(fortsattning tabell 13)
(cont. table 13)
Svensk naringsgren, SNI - Beskrivning av dessa finns pa sidan 47.
Varugrupp 52.491-492 52.493 52.494 52.495 52.496-499
Konsumentférsaljning efter varugrupp
Bocker, kontorsutr, fritidsartiklar 719 3183 4540 16 6 729
Bdocker, tidningar, trycksaker - 125 - - 65
varav: Bocker - - - - -
Tidningar och tidskrifter - - - - 8
Ovriga trycksaker - - - - -
Skrivmaterial - 125 - - 56
Kontors- och fotoutrustning - 3025 4347 - 51
varav: Kontorsmdobler - - - - 51
Datorer, program och kalkylatorer - 2651 217 - -
Telefoner och 6v. telekom.utr. - 374 4100 - -
Fotoutrustning, optik - - 30 - -
Glasdgon, kontaktlinser - - - - -
Fritidsartiklar, lek - - 146 - 1318
varav: Ur, guld - - - - 496
Sport och fritidsartiklar - - - - 675
Cyklar, mopeder - - - - -
Leksaker, spel (inkl dataspel), hobby - - 146 - 147
Solglasdgon - - - - -
Forbrukningsv., blommor, djurutr. 719 33 a7 16 5295
varav: Rengéringsartiklar, inkl férbrukningsvaror - - - - -
Blommor, med tillbehor - - - - -
Sovenirer, mynt, frimérken, hemslodjd etc. 223 - - - -
Fritidsbatar, kanoter, vindsurfing etc - - - - 4 662
Husdjur, inkl mat och utrustning - - - - -
Konst; ramar; reproduktioner 454 - - - -
Ovrig detaljhandel 43 33 47 16 633
Reparation och service - 41 11 - 72
Provisioner tips, trav, lotteri o biljett - - - - -
Ovrigt, Ej detaljhandel 7 45 44 22 230
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14. Nettoomsattning (inkl moms) for detaljhandeln 2007 fordelat pa detaljerad varugrupp
och detaljerad néringsgren, belopp i mnkr. SNI 52.5-52.7.

14. Turnover (incl V.A.T) for the Retail trade 2002 by detailed type of income and by industry, SEK

millions.
Svensk naringsgren, SNI - Beskrivning av dessa finns pa sidan 47.
Varugrupp 52.5 52.61 52.62 52.63 52.7
Total nettoomsattning 1391 24 763 392 4979 5731
Nettoomsattning (féretag) 129 8 785 - 575 818
Nettoomsattning (konsument) 1261 15978 392 4404 4913

Konsumentférsaljning efter varugrupp

Livsmedel totalt 19 247 190 1664 -
Tobaksprodukter - 356 - - -
Apotek o parfym etc. - 791 - 1069 -
Apoteksvaror, medicin - 437
varav: Receptbelagd lakemedel - -

Ej receptbelagd lakemedel - 437

Djurlékemedel - -
Sjukvardprodukter - -
Parfym och personlig hygien - 353 . .
Klader, skor och textilier 127 2649 - 466 -
Kladtyger - -
Klader och kladartiklar 127 2551
varav: Klader 127 2537

Kladartiklar, sybehor - 14
Skor, lader, och reseaccessoarer - 99
varav: Skor och skotillbehor - 87

Reseaccessoarer, babyutrustning - 12 . .
Hemutrustning 718 4324 - 837 -
Méobler och inredning 693 1454
varav: Mobler, tavlor och belysningsartiklar 529 447

Mattor (av heltdckningsmattor etc) 4 27

Koksredskap, glas o porslin 160 59

Gardiner, persienner, hushallstextilier - 921
Elektriska hushallsapp/Vitvaror - 433
varav: Vitvaror, dammsugare etc - 50

Elektriska hushéllsapparater (mindre) - 380

Rakapparater, hartork etc - 3
TV, cd-skivor, musikinstr. etc 9 2437
varav: Radio-, TV- och videoapparater - 1161

CD-skivor, musik- och videoband 9 1276

Musikinstrument och noter - -
Jarn, byggvaror, verktyg etc 16 -
varav: Jarnhandelsvaror, férg, tapeter, byggvaror - -
Storre verktygsmaskiner, grasklippare etc - -
Handverktyg och tillbehor 16 -
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(fortsattning tabell 14)
(cont. table 14)

Svensk naringsgren, SNI - Beskrivning av dessa finns pa sidan 47.

Varugrupp 52.5 52.61 52.62 52.63 52.7
Konsumentférsaljning efter varugrupp
Bocker, kontorsutr, fritidsartiklar 344 7 596 - 323 -
Bdocker, tidningar, trycksaker 48 1633
varav: Bocker 48 1517
Tidningar och tidskrifter - 116
Ovriga trycksaker - -
Skrivmaterial - -
Kontors- och fotoutrustning - 4 359
varav: Kontorsmobler - 3
Datorer, program och kalkylatorer - 2743
Telefoner och &v. telekom.utr. - 520
Fotoutrustning, optik - 1094
Glasdgon, kontaktlinser - -
Fritidsartiklar, lek - 801
varav: Ur, guld - 0
Sport och fritidsartiklar - 426
Cyklar, mopeder - -
Leksaker, spel (inkl dataspel), hobby - 374
Solglaségon - -
Forbrukningsv., blommor, djurutr. 296 803

varav: Rengoringsartiklar, inkl forbrukningsvaror - -
Blommor, med tillbehor - -
Sovenirer, mynt, friméarken, hemsldjd etc. - 669
Fritidsbatar, kanoter, vindsurfing etc - -
Husdjur, inkl mat och utrustning - -

Konst; ramar; reproduktioner 224 -

Ovrig detaljhandel 73 134 .
Reparation och service - - - - 4913
Provisioner tips, trav, lotteri o biljett - - - - -
Ovrigt, Ej detaljhandel 54 15 202 44 -

15. Omsattning (mnkr) exkl moms inom delbranscherna Butiker for vitvaror och andra elekt-
riska hushallsapparater (SNI 52.451), Radio- och TV-affarer (SNI 52.452) och Skiv- och vi-
deobutiker (SNI 52.453). 1997-2008. Indexutveckling med index 100 = 1997.

15. Turnover (SEK millions) excl. V.A.T by industry. 1997-2008. Index values, with 100 = 1997.

SNI 52.451 SNI 52.452 SNI 52.453

Ar Oms (mnkr) Indexutv. Oms (mnkr) Indexutv. Oms (mnkr) Indexutv.

1997 2411 100,0 9014 100,0 1157 100,0
1998 2384 98,9 10597 117,6 1356 117,2
1999 2628 109,0 10 936 121,3 1323 114,3
2001 3074 127,5 12 684 140,7 1339 115,7
2002 3224 133,7 13 601 150,9 1301 112,4
2000 2922 121,2 13 200 146,4 1361 117,6
2003 3454 143,3 13 976 155,0 1157 100,0
2004 3869 160,5 14711 163,2 1041 90,0
2005 5659 234,7 14 287 158,5 923 79,8
2006 6 508 269,9 16 382 181,7 803 69,4
2007 7878 326,8 17 244 191,3 641 55,4
2008 8 603 356,8 16 155 179,2 466 40,3

Kalla: Mervardesskattestatistiken
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16. Forsaljningen av CD-skivor, musik- och videoband fordelad pa branscher. Uttryckt i an-
delar. Ar 1997, 2002 och 2007.

16. Turnover of CD:s, music- and videotapes by industry. In per cent. Year 1997, 2002 and 2007.

Andel (%)
Bransch 1997 2002 2007
Detaljhandel med brett sortiment (SNI 52.1) 17 29 34
Postorder- och internethandel (SNI 52.6) 33 21 34
Skivhandeln (SNI 52.453) 29 31 22
Hemelektronikhandel (SNI 52.451-452) 8 11 5
Ovrig handel inom SNI 52 13 8 5
Totalt 100 100 100

17. Prisutveckling av produkter inom hemelektronik samt CD-skivor, musik- och videoband.
1991-2008. Index 100=1991.

17. Price changes for home electronics, by product (COICOP). In per cent. 1991-2008. Index 100 =

1991.
Datorer,
CD-skivor, program Fotout- Radio-, TV- Telefoner
Produkt- musik- och och kalkyl- rustning, och video- och ovr. KPI,
grupp: videoband atorer optik apparater telekom.utr. totalt

Ar COICOP: 0914 0913 0912 0911 0812

1991 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
1992 100,4 1014 93,7 95,9 101,1 102,4
1993 95,2 104,3 103,2 100,0 107,3 107,2
1994 98,6 102,6 109,3 97,5 109,1 109,5
1995 99,7 108,9 105,4 93,7 110,1 112,2
1996 103,0 84,2 98,7 87,8 94,3 112,8
1997 101,6 65,5 88,2 80,9 81,0 113,6
1998 99,7 47,8 82,8 73,1 77,9 113,2
1999 100,4 32,9 79,5 67,7 70,7 113,8
2000 102,2 214 76,3 63,6 64,3 114,8
2001 104,0 15,9 75,0 60,6 61,5 117,6
2002 106,5 12,0 73,4 59,6 62,8 120,1
2003 107,4 8,5 65,2 55,1 63,0 1224
2004 106,8 6,3 50,6 48,4 60,7 122,8
2005 103,3 4,8 39,9 41,3 59,1 1234
2006 102,9 4,0 30,8 35,2 55,8 125,1
2007 101,7 31 24,1 30,7 56,8 127,9

2008 102,8 2,4 20,0 25,3 54,2 132,3
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18. Prisférandringar 2007 jamfért med 2002 och 2002 jamfort med 1997 inom detaljhandeln,
efter néaringsgren, procent.
18. Price changes 2007 compared to 2002 and 2002 compared to 1997 in Retail trade, by industry,

per cent.
Prisférandring %
Bransch/Branschgrupp (SNI-KOD) 2002/1997 2007/2002
Total detaljhandel (52) 4,7 -1,1
Detaljhandel med brett sortiment (52.1) 9,0 2,9
déarav:
- Varuhus o stormarknad, mest livsmedel (52.111) 57 -0,8
- Livsmedelsbutiker med brett sortiment (52.112) 9,9 3,8
Specialiserad butikshandel med livsmedel (52.2exkl 52.25) 7,6 11,7
Systembolagshandel (52.25) 4,6 -0,3
Apotekshandel (52.31) 7,5 1,0
Sjukvardsbutiker, parfymaffarer (52.32-52.33) 27,0 27,2
Annan butikshandel (52.4-5) -1,3 -5,6
déarav
- Bekladnadshandel (52.41-43) 2,8 0,9
Kléader (52.42) 6,6 0,9
Skor och ladervaror (52.43) -13,0 -1,6
- Hemutrustningshandel (52.44-46) 0,8 -3,2
Mdobler, mattor och inredningstextilier (52.441-442) 4,5 -2,7
Radio och TV (52.452) -20,7 -46,7
Ovrig hemutrustn.handel (52.443-44,52.451,52.453-54,52.460) 10,9 9,7
- Bokhandel och div. annan butikshandel (52.47-52.5) -7,0 -15,0
Bok-, tidning- och pappershandel (52.47) 1,9 10,4
Glasdgon och annan optik (52.481) 14,3 -4,8
Ur (52.483) 6,5 12,5
Guldsmedsvaror och smycken (52.484) 0,9 35,6
Sport och fritid (52.485) 3,1 -9,6
Leksakshandel (52.486) 59 -11,1
Ovrig annan butikshandel (52.482,52.487-88,52.491-99,52.5) -20,8 -30,0
Detaljhandel, ej i butik (52.61-52.63) 6,3 -1,4
déarav:
- Postorderhandel (52.61) 6,3 -1,4
Reparationer av hushélls- och personligartiklar (52.7) 16,0 12,1

Kalla: Implicita prisverékningar fran SCB/HUI:s manatliga omsattningsstatistik for detaljnandeln.
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19. Detaljhandelns omsattning samt folkmangd efter 1an och bransch i forhallande till riket.

2007.
19. Retail trade turnover by region and industry (NACE) compared to the entire country 2007, in
per cent.
Omsattning andel (%)

Dagligvaru- Séllankops- Total Folkmangd
Lan handeln varuhandeln detaljhandel andel (%)
Stockholms lan 22,3 24,4 23,5 21,2
Uppsala lan 3,3 2,9 31 35
Sddermanlands lan 2,6 2,1 2,3 2,9
Ostergétlands lan 4,2 4,2 4,2 4,6
Jonkopings lan 3,2 3,5 3,4 3,6
Kronobergs lan 2,0 2,0 2,0 2,0
Kalmar lan 2,7 2,2 2,4 2,5
Gotlands lan 0,7 0,5 0,6 0,6
Blekinge lan 1,6 14 1,4 1,7
Skéne lan 12,1 13,5 12,9 13,1
Hallands lan 2,8 4,0 35 3,2
Vastra Gotalands lan 17,9 18,4 18,2 16,8
Véarmlands lan 3,7 2,6 3,1 3,0
Orebro lan 2,7 2,5 2,6 3,0
Véastmanlands lan 2,4 25 2,5 2,7
Dalarnas lan 31 2,7 2,9 3,0
Gavleborgs lan 3,0 2,5 2,7 3,0
Vasternorrlands 1an 2,5 2,4 2,5 2,7
Jamtlands lan 1,7 1,1 1,3 1,4
Vasterbottens lan 2,8 2,4 2,6 2,8
Norrbottens lan 2,8 2,3 2,5 2,7
Riket 100,0 100,0 100,0 100,0

Kélla: SCB:s regionala omséttningsstatistik.
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20. Omsaéttningsutveckling for totala detaljhandeln. Lépande och fasta priser. Uttryckt i in-
dexvéarden. Arsvarden 1956-2008. Index 100=2005.

20. Yearly turnover in Retail trade, 1956-2008. Current and constant prices. Index values, where
index 100 = 2005.

Loépande Fasta Loépande Fasta
Ar priser  priser Ar priser priser
1956 4,0 37,4 1983 35,7 57,2
1957 4,2 37,0 1984 39,5 57,9
1958 4,3 36,7 1985 43,0 58,7
1959 4,5 38,4 1986 47,3 61,4
1960 4,6 37,7 1987 51,1 64,3
1961 5,0 40,0 1988 54,6 65,7
1962 5,4 40,8 1989 58,9 67,5
1963 5,9 43,2 1990 62,7 68,5
1964 6,3 44,7 1991 67,0 70,2
1965 6,5 44,1 1992 63,0 66,9
1966 6,7 42,8 1993 62,3 64,8
1967 7,0 43,0 1994 64,1 64,8
1968 7,7 46,2 1995 66,2 65,4
1969 8,5 49,8 1996 65,2 65,6
1970 9,3 51,0 1997 68,0 67,8
1971 9,7 49,1 1998 71,1 70,4
1972 10,5 49,3 1999 74,9 74,1
1973 115 50,5 2000 79,4 79,1
1974 13,1 54,3 2001 83,3 81,3
1975 14,6 55,0 2002 88,4 84,9
1976 17,5 57,3 2003 91,6 88,7
1977 19,4 56,3 2004 95,3 93,7
1978 20,9 55,9 2005 100,0 100,0
1979 22,7 57,9 2006 107,7 108,0
1980 27,1 58,2 2007 114,8 1141
1981 29,9 57,8 2008 118,3 115,2

1982 33,3 59,5
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21. Omsattningsutveckling for totala detaljhandeln. Uttryckt i indexvarden. Kvartalsgenom-
snitt utifrdn manadsvarden. 1991-2009. Index 100 = Dec 2007.

21. Quarterly turnover in Retail trade, 1991-2009. Quarterly averages calculated on monthly data.
Index values, where index 100 = dec 2007.

Daglig- Sallan- Detalj- Daglig- Sallan- Detalj-
varu- kopsvaru- handeln varu- képsvaru- handeln

Kvartal handeln handeln totalt Kvartal handeln  handein totalt
1991 kv 1 79,6 50,2 60,4 2001 kv 1 82,7 62,8 69,9
1991 kv 2 77,7 51,9 61,0 2001 kv 2 83,5 62,2 69,7
1991 kv 3 79,4 49,4 59,8 2001 kv 3 83,8 62,8 70,3
1991 kv 4 80,7 48,8 60,3 2001 kv 4 84,1 63,0 70,1
1992 kv 1 78,1 48,2 58,2 2002 kv 1 84,8 65,4 72,0
1992 kv 2 80,4 48,1 58,6 2002 kv 2 85,2 66,4 72,8
1992 kv 3 77,5 45,5 56,9 2002 kv 3 86,2 66,4 73,2
1992 kv 4 77,5 44,7 56,0 2002 kv 4 86,6 68,4 74,4
1993 kv 1 77,4 44,5 56,0 2003 kv 1 87,1 68,3 74,8
1993 kv 2 77,8 43,5 56,0 2003 kv 2 88,3 70,0 76,1
1993 kv 3 78,6 44,1 56,0 2003 kv 3 87,7 71,2 76,9
1993 kv 4 77,9 43,0 55,0 2003 kv 4 87,7 72,8 77,8
1994 kv 1 79,0 42,8 55,7 2004 kv 1 88,5 74,1 79,4
1994 kv 2 77,8 42,2 55,0 2004 kv 2 88,3 75,1 79,8
1994 kv 3 77,7 42,3 54,9 2004 kv 3 87,7 77,3 81,2
1994 kv 4 78,5 44,9 56,7 2004 kv 4 88,3 78,2 81,9
1995 kv 1 77,6 45,2 56,7 2005 kv 1 90,9 81,1 84,6
1995 kv 2 77,0 44,9 56,1 2005 kv 2 89,9 81,5 84,5
1995 kv 3 77,4 43,5 56,0 2005 kv 3 91,2 84,0 86,7
1995 kv 4 76,8 44,0 55,8 2005 kv 4 92,4 86,9 89,0
1996 kv 1 78,4 42,8 55,6 2006 kv 1 95,3 87,6 90,8
1996 kv 2 77,6 44,0 56,0 2006 kv 2 96,5 91,6 93,2
1996 kv 3 77,9 44,2 56,7 2006 kv 3 97,0 90,8 93,3
1996 kv 4 78,7 46,0 56,9 2006 kv 4 97,6 95,1 96,2
1997 kv 1 79,4 44,6 57,7 2007 kv 1 97,8 95,8 96,5
1997 kv 2 78,7 45,9 58,3 2007 kv 2 99,8 98,7 98,4
1997 kv 3 78,4 45,7 57,9 2007 kv 3 99,7 99,9 99,7
1997 kv 4 78,4 48,0 59,1 2007 kv 4 99,5 100,1 99,7
1998 kv 1 78,1 48,5 59,6 2008 kv 1 98,7 101,5 100,0
1998 kv 2 78,4 49,6 60,4 2008 kv 2 98,9 102,2 99,7
1998 kv 3 78,1 50,6 60,9 2008 kv 3 98,5 102,1 100,0
1998 kv 4 79,1 51,3 61,4 2008 kv 4 98,2 99,4 98,1
1999 kv 1 79,8 53,0 62,4 2009 kv 1 99,0 100,1 99,1
1999 kv 2 78,8 53,8 62,8 2009 apr*  101,3 104,3 101,6
1999 kv 3 80,4 54,3 63,8
1999 kv 4 81,5 57,2 65,8
2000 kv 1 81,6 59,5 67,2
2000 kv 2 81,9 60,8 68,1
2000 kv 3 81,1 61,1 68,2
2000 kv 4 81,9 61,9 68,9

*) Endast ett manadsvéarde. Detta &r ett preliminart varde som kan komma att revideras.

Kélla: Omséttningsstatistik inom tjanstesektorn.



SCB 41 NV 19 SM 0905

22. Detaljhandelsbranschernas manadsomsattning i forhallande till branschens totala ars-
omsattning 2007 efter naringsgren, i procent.

22. Monthly Retail trade turnover, compared to the total yearly turnover 2007, by industry. In per
cent.

Forsaljningsandel (%) for respektive manad ar 2007

Bransch Jan Feb Mar Apr Ma Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec 2007

52.111 73 67 79 84 85 90 85 85 78 80 84 11,0 100
52.112 76 73 83 83 84 88 87 88 79 82 83 94 100
52.120 64 60 73 77 81 91 90 80 76 80 92 136 100

52.21-24, 27 64 67 77 7,9 8,7 8,6 8,3 9,3 8,3 8,5 8,6 109 100

52.250 63 67 81 83 77 99 94 89 70 75 83 11,9 100
52.260 71 69 79 90 94 85 82 95 83 82 80 91 100
52310 84 78 87 80 87 85 77 83 80 89 87 82 100
52.32-33 68 68 82 72 81 79 70 74 78 81 86 162 100
52.410 65 65 82 78 86 76 79 78 86 96 108 101 100
52.420 63 57 82 80 83 84 77 84 95 95 84 11,6 100
52.430 50 51 88 88 96 87 73 83 100 100 89 85 100

52.441-442 80 72 80 72 76 76 86 84 83 91 96 102 100
52.443-444 62 62 66 66 75 85 76 77 76 90 104 161 100

52.451 65 61 66 71 82 77 80 87 92 104 94 122 100
52.452 78 64 74 60 66 73 88 90 82 85 82 158 100
52.453 68 69 75 61 61 72 76 77 78 81 86 195 100
52.454 76 75 76 64 73 72 58 87 89 92 92 147 100
52.461 58 58 73 87 99 96 93 90 84 91 86 83 100
52.462 50 62 77 86 100 102 10,3 10,0 80 85 80 66 100
52.470 76 85 85 61 63 68 68 88 81 78 85 163 100
52.481 75 76 88 84 87 85 75 86 81 97 88 78 100
52.482 61 55 63 73 90 97 90 90 82 89 78 131 100
52.483 71 72 77 65 80 91 81 86 74 74 81 149 100
52.484 62 66 72 70 98 103 75 75 66 67 80 167 100
52.485 69 68 89 84 87 92 93 92 79 78 71 99 100
52.486 5 53 70 60 61 73 76 67 66 73 96 246 100
52.487 56 60 78 104 123 109 67 63 68 76 75 121 100
52.488 75 74 77 75 79 81 90 87 84 87 88 103 100

52.491-492 55 57 93 77 100 67 42 88 94 11,7 106 104 100

52.493 77 76 91 81 83 74 56 81 86 97 90 108 100
52.494 79 74 76 76 77 89 78 83 84 88 88 11,0 100
52.495 68 71 75 84 84 83 75 90 85 99 98 89 100

52.496-499 39 46 75 11,2 155 143 113 78 60 66 54 59 100

52.500 71 65 86 9,5 7,2 7,6 9,4 9,5 9,9 7,6 8,9 8,3 100
52.610 85 77 82 70 80 69 64 89 90 95 99 99 100
52.62-63 59 64 91 8,6 9,8 9,9 6,6 8,0 9,5 9,3 8,9 8,1 100
52.700 66 7,5 85 8,3 8,3 8,2 6,8 8,0 8,6 9,6 9,8 9,8 100
Total detalj-

handel 71 68 8,1 8,0 8,5 8,7 8,4 8,6 8,1 8,6 8,5 10,5 100

Kalla: Uppgifter fran SCB/HUIS:s manatliga omsattningsstatistik for detaljhandeln.
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23. Omsattningens férdelning 6ver veckodagarna uppdelat pa bransch. Regressionsskattade
dagfaktorer for normala veckor. 2007.

23. Distribution of turnover by weekdays, by industry. Normal weeks, 2007.

SNI Bransch ma ti on to fr 16 s6  Total
52.11, 52.2 Livsmedel 13,0 13,0 13,0 16,0 20,0 150 10,0 100
(exkl 52.25)

52.25 Alkoholhaltiga och andra drycker 9,0 11,0 14,0 19,0 34,0 13,0 0,0 100
52.310 Apotekshandel 190 19,0 19,0 180 190 5,0 1,0 100
52.32-33 qukvérdsartiklar, Kosmetika och hygien- 18,7 15,0 12,7 18,3 16,7 11,8 6,8 100
52.41 Ta'g;li:ﬁ;r 18,7 150 12,7 183 16,7 118 6,8 100
52.42 Klader 15,4 144 13,2 16,5 19,0 16,5 5,0 100
52.43 Skodon och ladervaror 18,7 150 12,7 183 16,7 118 6,8 100
52.441-42 Mobler for hemmet, Inredningstextilier 18,7 15,0 12,7 18,3 16,7 11,8 6,8 100

52.443-44 Glas, porslin och andra boséttningsvaror, 154 144 132 16,5 19,0 16,5 5,0 100
Belysningsartiklar

52.451 Elektriska hushallsmaskiner och hus- 16,7 20,2 13,7 19,3 159 112 3,0 100
héllsapparater
52.452 Ljud—_och bildanlaggningar samt videout- 18,7 15,0 12,7 18,3 16,7 11,8 6,8 100
rustning
52.453 Inspelade och oinspelade kassett- och 154 144 132 16,5 19,0 16,5 5,0 100
videoband samt dvd-, cd- och grammo-
fonskivor
52.454 Musikinstrument och noter 154 144 132 165 19,0 16,5 5,0 100
52.46 Jarnhandelsvaror, farger och glas 18,7 15,0 12,7 18,3 16,7 11,8 6,8 100
52.47 Bocker, tidningar och pappersvaror 16,7 20,2 13,7 19,3 159 11,2 3,0 100
52.481 Glas6gon och andra optiska artiklar 15,4 144 132 16,5 19,0 16,5 5,0 100
52.482 Fotoutrustning 16,7 20,2 13,7 193 159 112 3,0 100
52.483 Ur 16,7 20,2 13,7 19,3 159 11,2 3,0 100
52.484 Guldsmedsvaror och smycken 15,4 14,4 132 16,5 19,0 16,5 50 100
52.485 Sport- och fritidsartiklar 18,7 15,0 12,7 18,3 16,7 11,8 6,8 100
52.486 Spel och leksaker 154 144 132 165 190 165 5,0 100
52.487 Blommor och andra véaxter, fron och 18,7 150 12,7 18,3 16,7 11,8 6,8 100
gOdselmedel
52.488 Smadijur 154 144 132 165 190 165 5,0 100
52.491-92 Konst och galleriverksamhet 18,7 15,0 12,7 18,3 16,7 11,8 6,8 100
52.493 Datorer, kontorsmaskiner och programva- 18,7 15,0 12,7 18,3 16,7 11,8 6,8 100
52.494 El'izlekommunikationsutrustning 16,7 20,2 13,7 19,3 159 1172 3,0 100
52.495 Tgpeter, mattor och mjuka golvbelagg- 15,4 14,4 132 16,5 19,0 16,5 50 100
52.496-99 glg%?roch battillbehdr, Kontorsmabler, 18,7 150 12,7 183 16,7 118 6,8 100
Ovrig specialiserad butikshandel
52.5 Antikviteter och begagnade varor 18,7 15,0 12,7 18,3 16,7 11,8 6,8 100
52.61 Postorderhandel 18,7 150 12,7 183 16,7 118 6,8 100
52.62-63 Torg- och marknadshandel, Annan de- 18,7 15,0 12,7 18,3 16,7 11,8 6,8 100
taljhandel, ej i butik
52.7 Reparation av hushallsartiklar och per- 18,7 15,0 12,7 18,3 16,7 11,8 6,8 100

sonliga artiklar
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24. Antal arbetsstallen per bransch och ar. Indexutvecklingen anges inom parentes och kur-
sivt, dar index 100= &r 2000.

24. Number of stores by tournover (excl V.A.T) and industry (NACE 52) 2007. Index values in pa-
renthesis, with index 100 = year 2000.

Antal butiker per bransch och &r. Indexutveckling inom parentes.

SNI 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
SNI52.1 7081 6936 6805 6900 6940 6641 6450 6377
(100) (98) (96) 97) (98) (94) (91) (90)
SNI 52.2 5982 5878 5609 5539 5524 5326 5127 4928
(100) (98) (95) (93) (92) (89) (86) (82)
SNI52.3 1590 1556 1582 1558 1582 1628 1658 1674
(100) (98) (99) (98) (99)  (102)  (104)  (105)
SNI52.4 28066 27888 27829 26909 27389 27761 27993 28134
(100) (99) (99) (96) (98) (99)  (100)  (100)
SNI52.5 822 804 784 719 733 746 722 683
(100) (98) (95) (87) (89) (91) (88) (83)
SNI 52.6 1805 1830 1857 2027 2129 2283 2518 2398
(100)  (101)  (103)  (112)  (118)  (126)  (140)  (133)
SNI 52.7 1720 1692 1637 1584 1576 1558 1557 1847

(100) (98) (95) (92) (92) (91) (91)  (107)

Totalt SNI 52 47666 47177 46781 45820 46468 46544 46633 46635
(100) (99) (98) (96) (97) (98) (98) (98)

Kélla: SCB:s regionala omséttningsstatistik.

25. Antal anstéallda, omséattning (mnkr) och féradlingsvarde (mnkr) fér Detaljhandeln totalt,
Sallanképsvaruhandeln och Dagligvaruhandeln. 1997-2007.

25. Number of employees, turnover (SEK millions) and value added (SEK millions) in Retail trade,
by industry. 1997-2007.

Ar Antal anstéllda Omsattning (mnkr) Foradlingsvarde (mnkr)

Detalj- Sallan- Daglig- | Detalj- Sallan- Daglig- | Detalj- Sallan-  Daglig-
handeln kopsvaru- varu- |handeln kopsvaru- varu- | handeln kopsvaru- varu-
totalt handeln  handeln | totalt handeln  handeln | totalt handeln handeln

1997 | 165 360 95533 69827314724 158046 156678| 54915 32686 22229
1998 | 173651 101697 71954 (337703 174772 162931 | 58415 35296 23119
1999 | 172655 101985 70670353483 188523 164960 | 61297 37959 23338
2000 | 178978 106486 72492375566 207455 168 111 | 65828 41461 24 367
2001 | 182051 110854 71197392171 216645 175526| 67 498 42115 25383
2002 | 182967 112777 70190414290 228159 186131 | 73506 46 475 27031
2003 | 184202 113632 70570 (428489 237167 191322 | 76253 48 845 27 408
2004 | 183426 115451 67975444237 252758 191479 | 79975 52977 26 998
2005 | 188 179 120426 67 753 | 460579 264 735 195844 | 82579 55573 27 006
2006 | 194625 125787 68838493916 290067 203849 | 89888 60917 28971

2007 | 201 431 135128 66 303 | 531 767 322941 208 826 | 97994 68 079 29915
Kalla: SCB:s regionala omsattningsstatistik.
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26. Basfakta och nyckeltal for totala detaljhandeln, 2003-2007, belopp i mnkr.
26. Basic data and key ratios for the retail trade 2003-2007, SEK millions and per cent.

2003 2004 2005 2006 2007

BASFAKTA

Antal foretag 57 030 57 494 58 299 59 040 59 250
Antal anstallda 184 227 183 583 188179 194 608 201433
Nettoomséttning 428 490 444 575 461714 493917 531 791
Rorelseresultat 11683 12 535 12 342 15917 17 475
Produktionsvarde 136 294 145 061 155 924 168 623 184 318
Foradlingsvarde 76 364 78 784 82581 89 920 97 936
Summa tillgangar 202 444 237 790 259 104 251 410 294 164
Bruttoinvesteringar 9303 9583 9661 9557 10 656
Nettoinvesteringar 6812 8109 7213 7 565 9507
NYCKELTAL

Avkastning pa eget kapital 23 21 22 25 14
Avkastning pa totalt kapital 11 11 11 12 6
Soliditet 39 43 44 43 43
Roérelsemarginal 3 3 3 3 3
Nettoomsattning per anstalld, tkr 2 326 2422 2 454 2538 2 640

Kélla: SCB:s Foretagsstatistik for industri-, bygg- och tjansteforetag 1997-2002. (Definitionerna i tabellen ar inte helt dver-
ensstdmmande med Nationalrékenskapernas definitioner.)

27. Basfakta och nyckeltal for detaljhandeln uppdelad per naringsgren, 2007, belopp i mnkr.
27. Basic data and key ratios for the retail trade 2007, by industry, SEK millions and per cent.

Svensk naringsgren, SNI - Beskrivning av dessa finns pa sidan 47

52.1 52.2 52.3 52.4 52.5 52.6 52.7
BASFAKTA
Antal foretag 5873 5810 1043 33653 1908 7 581 3382
Antal anstallda 63 466 10 150 11 655 103 925 441 8 263 3533
Nettoomséttning 192 255 35588 38 819 232 030 1104 26 533 5462
Rorelseresultat 2905 1033 185 11 632 129 1082 508
Produktionsvérde 50 143 8610 8508 103 063 565 10 432 2997
Foradlingsvarde 28 334 4956 5645 52 381 254 4469 1898
Summa tillgangar 99 285 11990 13211 149 160 1048 16 884 2585
Bruttoinvesteringar 3911 632 439 5225 44 307 97
Nettoinvesteringar 3599 563 433 4534 32 256 89
NYCKELTAL
Avkastning pa eget kapital 6 24 4 18 23 18 48
Avkastning pa totalt kapital 3 9 1 8 12 6 20
Soliditet 45 36 33 44 55 36 41
Rorelsemarginal 2 3 0 5 12 4 9
Nettoomsattning per anstalld,
tkr 3029 3 506 3331 2 233 2 503 3211 1 546

Kélla: SCB:s Foretagsstatistik for industri-, bygg- och tjansteforetag 1997-2002. (Definitionerna i tabellen &r inte helt dver-
ensstdmmande med Nationalrakenskapernas definitioner.)
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28. Resultatrakning for detaljhandeln uppdelad per naringsgren, 2007, belopp i mnkr.

28. Income statement in retail trade by industry, 2007, SEK millions.

Svensk naringsgren, SNI - Beskrivning av dessa finns pa sidan 47

Totalt 52 52.1 52.2 52.3 52.4 52.5 52.6 52.7
Nettoomsattning exkl. punktskatter 531791 192 255 35588 38819 232030 1104 26 533 5462
Forandring av lager av produkter i
arbete, fardiga varor och pagaende
arbete for annans rakning 267 9 6 2 222 1 23 5
Ovriga rorelseintakter 10 844 2767 399 719 6 537 17 377 27
Handelsvaror, révaror och forng-
denheter -358 928 -144 928 - 27413 - 31208 -135743 - 565 -16 451 -2621
Ovriga externa kostnader -83 079 -20 514 -3570 - 2553 -49 229 -301 - 5972 - 940
Personalkostnader (se spec.2a) -74234 -23015 -3491 -5314 - 37936 - 106 -3027 -1345
Av- och nedskrivningar (samt
aterforingar darav) av materiel-
la/immateriella anlaggningstillgangar -7678 -2786 - 467 -271 -3677 -17 - 392 - 69
Ovriga rorelsekostnader -1475 - 851 -19 -9 -574 -3 -8 -11
Rorelseresultat 17 475 2905 1033 185 11632 129 1082 508
Resultat fran finansiella investering-
ar (se spec.2b) 20114 5807 338 348 13087 19 521 -6
Resultat efter finansiella poster 37589 8712 1371 533 24719 149 1603 503
Extraordinéra intakter och kostnader 67 11 -2 0 60 0 -3 -0
Bokslutsdispositioner (se spec. 2c) - 863 -78 -32 -92 -591 -0 -63 -8
Skatt pa arets resultat -4 876 -1031 -163 -117 -3263 -6 -250 -46
Arets resultat 31917 7614 1174 324 20 924 142 1288 449
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Fakta om statistiken

I denna publikation redovisas ekonomisk statistik om detaljhandeln. Statistikens syfte ar att belysa
forséljningen av olika varugrupper inom detaljhandeln. Undersokningen genomfors vart femte ar
och ingér i en EU-férordning.

Detta omfattar statistiken

Statistiken omfattar samtliga foretag inom detaljhandeln. Rampopulationen omfattar samtliga
foretag som vid urvalstillfallet i november referensaret klassificerats som detaljhandelsforetag
(SNI 52) och som var aktiva i SCB:s foretagsregister (FDB). Rampopulationen omfattade 59 250
foretag.

Definitioner och férklaringar

De understkta objekten utgors av verksamhetsenheten som i samtliga fall 6verensstammer med den
juridiska enheten.

Redovisningsperiod

Uppgifterna avser i normalfallet kalenderaret. Foretag med brutna rakenskapsar har redovisat upp-
gifter for tolvmanadersperioder som i huvudsak sammanfaller med kalenderaret. Uppgifter har
aven accepterats for den senaste tolvmanadersperioden.

Urvalsenhet/undersékningsenhet

Urvalsenheten i statistiken utgdrs av verksamhetsenheten, som i samtliga fall 6verensstimmer med
den juridiska enheten. De juridiska enheterna utgors av aktiebolag, ekonomiska foreningar, han-
dels- och kommanditbolag, statliga affarsverk, enskilda ndringsidkare samt vissa stiftelser.

Variabler

Undersokningen innehaller detaljerade uppgifter om forsaljningsintakternas fordelning pa intakts-
slagen livsmedel, drycker, tobak, apotek, parfym, beklddnad, hemutrustning, bokhandel, fritidsut-
rustning, reparation och service etc. Forsaljningsintakterna redovisas inklusive moms.

Naringsgrensindelning

For klassificering av ndringsgren géller standard for svensk naringsgrensindelning (SNI 02) som &r
hierarkiskt uppbyggd. De fyra forsta nivaerna ar identiska med EU:s naringsgrensstandard NACE
Rev. 1.1. Uppgifter for branschklassificering erhalles fran SCB:s foretagsregister. Klassificeringen
bygger pa foretagets verksamhet 2007. Varje foretag hanfors till den néaringsgren dar det har sin
huvudsakliga verksamhet. Pa nésta sida ges en forteckning dver branscherna inom detaljhandeln.
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Forteckning 6ver naringsgrenar

SNI02 Naringsgren

52 Total detaljhandel

52.11+52.2 Dagligvaruhandel

52.12;52.3-52.7 Séllankdpsvaruhandel

52.1 Detaljhandel med brett sortiment

52.11 Detaljhandel med brett sortiment, mest livsmedel, drycker och tobak
52.12 Annan detaljhandel med brett sortiment

52.2 Specialiserad butikshandel med livsmedel, drycker tobak
52.21 Butikshandel med frukt och gronsaker

52.22 Butikshandel med kott och charkuterier

52.23 Butikshandel med fisk, skal- och bl6tdjur

52.24 Butikshandel med bréd, konditorivaror och konfektyrer
52.25 Butikshandel med alkoholhaltiga och andra drycker
52.26 Tobakshandel

52.27 Annan specialiserad butikshandel med livsmedel

52.3 Butikshandel med lakemedel, sjukvardsartiklar, kosmetika och hygienartiklar
52.31 Apotekshandel

52.32+52.33 Detaljhandel med sjukvérdsartiklar och kosmetik

52.4 Ovrig specialiserad butikshandel med nya varor

52.41 Butikshandel med textilier

52.42 Butikshandel med klader

52.43 Butikshandel med skodon och ladervaror

52.441-52.442  Butikshandel med mobler, mattor och inredningstextilier
52.443-52.444  Butikshandel med glas, porslin och elartiklar

52.451 Butikshandel med hushallsmaskiner och hushallsapparater
52.452 Butikshandel med radio- och TV-apparater

52.453 Butikshandel med fonogram och videokassetter

52.454 Butikshandel med musikinstrument och noter

52.460 Butikshandel med jarnhandelsvaror, farger och glas
52.461 Butikshandel med jarnhandels-, bygg- och VVS-varor
52.462 Butikshandel med farger

52.470 Butikshandel med bdcker, tidningar och pappersvaror
52.481 Butikshandel med glasdgon och andra optiska artiklar
52.482 Butikshandel med fotoutrustning; fotoservice

52.483 Butikshandel med ur

52.484 Butikshandel med guldsmedsvaror och smycken

52.485 Butikshandel med sport- och fritidsartiklar

52.486 Butikshandel med leksaker

52.487 Butikshandel med blommor och andra vaxter

52.488 Butikshandel med smadjur

52.491-52.492  Butikshandel med konst, mynt och frimarken

52.493 Butikshandel med datorer, kontorsmaskiner och programvara
52.494 Butikshandel med telekommunikationsutrustning

52.495 Butikshandel med tapeter och golvbelaggningar
52.496+52.499 Butikshandel med bétar, battillbehor och évrig specialiserad butikshandel
52.5 Butikshandel med antikviteter och begagnade varor

52.6 Detaljhandel, ej i butik

52.61 Postorderhandel

52.62 Torg- och marknadshandel

52.63 Annan detaljhandel, ej i butik

52.62-63 Torg och marknadshandel, dvrig detaljh. ej butik

52.7 Reparation av hushallsartiklar och personliga artiklar
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Sa& gors statistiken
For att genomfora branschundersékningen av detaljhandeln har en rad olika kéllor anvants:

- Enkatundersokning av, a) forsaljning uppdelad pa varugrupper, b) internethandel och c)
butiker per séljytenhet, inom undersdkta verksamhetsenheter.

- Livsmedelsforséljningsstatistiken (se Statistik Meddelande HA24SM0801).
- Datakasseregister fran livsmedelsblocken.

- Momsregistret for de foretag som har detaljhandel som bransch enligt urvalsramen i No-
vember.

- Register dver vilka foretag som ingar i respektive livsmedelsblock (ICA, Kooperationen,
Axfood, Bergendahls och Vi-handlarna)

Datakasseregisterstatistiken fran de fem stora livsmedelsblocken ICA, Kooperationen, Axfood,
Bergendahls och Vi-handlarna har varit en utgangspunkt for genomférandet av undersokningen.
Hur detta har anvants beskrivs bast i Livsmedelsforséljningsstatistiken, Statistiskt meddelande
HA24SMO0801. Datakasseregisterstatistiken har for de fem livsmedelsblocken &ven anvénts for
klassificering av varor som inte ar livsmedel.

Att datakasseregisterstatistiken har kunnat utnyttjas for de fem stora livsmedelsblocken har gjort att
rampopulationen for de undersokta foretagen utanfor de fem livsmedelsblocken har minskat. 638
foretag har ingétt i den undersokningen. Denna undersokning genomfordes i form av en postenkat.
Pa enkaten fragades om a) forsaljning uppdelad pa varugrupper, b) internethandel och c) butiker
per séljytenhet.

For enkatundersokningen foreligger uppgiftslamnarskyldighet. Anvandningen av datakasseregis-
tersstatistik, administrativa material och av urvalsundersdkningar utgor ett led i SCB:s strdvan att
begréansa foretagens uppgiftsldmnande.

Momsregistret har anvants for berakningar av omsattningsnivan inom detaljhandeln. Momsregistret
har dessutom anvants for kalibrering av varugrupper. Vid kalibreringen har uppgifter om de olika
momssatserna anvants, exempelvis 6 procent moms for bocker, tidningar och tidskrifter och 12
procent moms for livsmedel och halsokost.

Statistikens tillforlitlighet

Fran de fem livsmedelsblocken, som stér for cirka 33 procent av den totala omsattningen inom
detaljhandeln, inhdmtas datakassregisterstatistik. Det innebér att dessa foretag i princip &r totalun-
dersokta.

Resterande foretag undersoks med hjalp av enkat. Bortfallet for dessa foretag uppgar till ca 27 pro-
cent. Partiellt bortfall forekommer i enkatdelen. Vid partiella bortfall har en ny foéretagskontakt
tagits och om det trots detta fortfarande funnits ett partiellt bortfall s& har uppgifterna medelvarde-
simputerats med hjélp av de svarande foretagen i branschen.

Den totala omsattningsnivan for samtliga branscher ar beraknad utifran momsregistret som ar ett
totalregister 6ver samtliga foretag verksamma i Sverige. Detta innebar att omsattningsnivan inte ar
behaftad med nagon statistisk osdkerhet.

Bra att veta

Branschundersdkningen av detaljhandeln utgér tillsammans med andra undersékningar underlag
till Nationalrakenskapernas berakningar av hushallens konsumtionsutgifter. Statistiken utgér aven
underlag for KPI:s berdkningar av vikter inom detaljhandeln.

Publicering och spridning
Branschundersdkningen av detaljhandeln presenteras i SM NV19 SM 0905.
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Sveriges statistiska databaser

Vissa uppgifter som redovisas har finns i SSD, Sveriges statistiska databaser, pa SCB:s hemsida
WWW.Sch.se.

Annan statistik

Mer information om statistiken och dess kvalitet ges i en sarskild Beskrivning av statistiken pa
SCB:s webbplats, www.schb.se.
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In English

Summary

Retail trade sales of SEK 599 billion

Sales in retail trade for 2007 amounted to SEK 599 billion. Compared to 2002, this is an increase of
about 29 percent, corresponding to an annual increase of 5.2 percent. Sales to consumers amounted
to SEK 546 billion, an increase of 25 percent since 2002. During the same period, the number of
employees rose by 10 percent from 183 000 to 201 000. During the period 2002-2007, seldom-
bought goods have developed stronger than convenience goods, above all for 2005-2007.

Sales of fruit have increased by 37 percent

The food and beverages product group accounts for about 35 percent of all retail trade, which is the
largest share for a single product group. Turnover for this group has increased 16 percent in current
prices between 2002 and 2007 and 13 percent in constant prices. Fruit (including berries and nuts)
is the type of food that increased the most, by 37 percent in current prices and 24 percent in con-
stant prices.

Home electronics growing rapidly
Turnover for home electronics has increased by an entire 70 percent in current prices for the period

2002-2007. Even so, prices for these products are only one-sixth of what they were in 2002. In-
creased sales volume and dramatic technical developments are the reasons for this.

Sales plunge for CDs, music and video tapes

Turnover in constant prices, i.e. volume development of CDs, tapes for music and video has fallen
since 2002 (-22%) and also since 1997 (-14%). Prices have not changed at all since 1997, and thus
trends in current prices have been about the same as for constant prices. Turnover in the Record
and video shops business has declined since 2002 by 45 percent.
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List of terms
Termsin table 4

Nettoomséttning (inkl moms)
Livsmedel och drycker
Tobaksprodukter

Apoteksvaror och hygienartiklar etc.

Klader, skor och textilier
Hemutrustning

Bocker, kontorsutrustning, fritidsartiklar
Reparation och service

Provisioner spel och biljetter

Ovrigt

Terms in tables 5-14

Nettoomséttning (inkl moms)
Nettoomséttning (foretag)
Nettoomséttning (konsument)

Fasta priser

Livsmedel och drycker

Brod och 6vriga spannmalsprodukter
Kott

Fisk

Mjolk, ost och &gg

Oljor och fetter

Frukt

Gronsaker

Socker, sylt, honung, choklad och konfektyr
Ovriga livsmedel

Alkoholfria drycker

Kaffe, te och choklad

Mineralvatten, laskedrycker, frukt och gronsaksjui-

cer
Alkoholhaltiga drycker

Spritdrycker

Vin

o]

Ol klass 1 och II

Ol klass Il

Tobaksprodukter

Apoteksvaror och hygienartiklar etc.

Apoteksvaror, medicin

Receptbelagd léakemedel

Ej receptbelagd lakemedel, halsokost
Sjukvardprodukter

Kosmetik och hygienartiklar

Klader, skor och textilier

Kladtyger

Klader och kladartiklar

Klader

Kladartiklar, sybehor

Skor, lader, reseaccessoarer och babyutrustning

Skor och skotillbehor
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Turnover (incl VAT)
Food and drinks
Tobacco products

Pharmaceutical and medical goods, cosmetic and toilet
articles

Clothes, footwear, leather goods and textiles
Home equipment

Books, office supplies, leisure articles

Repair services of personal and household goods
Commission for tip, lottery and tickets

Other

Turnover (incl VAT)

Turnover (enterprises)

Turnover (consumers)

Constant prices

Food and drinks

Bread and cereals

Meat

Fish

Milk, cheese and eggs

Oils and fats

Fruit

Vegetables

Sugar, jam, honey, chocolate and confectionary
Food products n.e.c

Non-alcoholic beverages

Coffee, tea and cocoa

Mineral waters, soft drinks, fruit and vegetable juices

Alcoholic beverages
Spirits

Wine

Beer

Beer < 3.51 % (volume)
Beer > 3.50 % (volume)
Tobacco products

Pharmaceutical and medical goods, cosmetic and toilet
articles

Pharmaceutical and medical goods

Medical sold on prescription only

Free medical (not prescription), health food
Sanitary articles

Cosmetic and toilet articles

Clothes, footwear, leather goods and textiles
Cloth textiles

Clothes and clothes articles

Clothes

Clothes articles, sewing materials

Shoes, leather goods, travel accessories and baby
equipment

Shoes and shoes accessories
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Reseaccessoarer, babyutrustning
Hemutrustning

M@obler och inredning

Mobler, tavlor och belysningsartiklar
Mattor (aven heltackningsmattor etc)
Koksredskap, glas och porslin
Gardiner, persienner, hushallstextilier
Elektriska hushallsapparater/Vitvaror
Vitvaror, dammsugare etc

Elektriska hushallsapparater. (mindre)
Rakapparater, hartork etc

TV, cd-skivor, musikinstrument. etc
Radio-, TV- och videoapparater
CD-skivor, musik- och videoband

Musikinstrument och noter
Jarn, byggvaror, farg, verktyg etc
Jarnhandelsvaror, farg, tapeter, byggvaror

Storre verktygsmaskiner
Handverktyg och tillbehor
Bocker, kontorsutr, fritidsartiklar
Bocker, tidningar, trycksaker
Bocker

Tidningar och tidskrifter

Ovriga trycksaker

Skrivmaterial

Kontors- och fotoutrustning
Datorer, program och kalkylatorer

Telefoner och 6vrig telekommunikations utrust-
ning.

Fotoutrustning, optik

Glastgon, kontaktlinser
Fritidsartiklar, leksaker

Ur, guld

Sport och fritidsartiklar

Cyklar, mopeder

Leksaker, spel, hobby
Solglasdgon

Forbrukningsvaror, blommor, djurutrustning.
Rengdringsartiklar, férbrukningsvaror
Blommor, med tillbehor
Souvenirer, mynt, hemsldjd etc.
Fritidsbéatar, kanoter, vindsurfing
Husdjur, inkl mat och utrustning
Konst; ramar; reproduktioner
Reparation och service
Provisioner spel och biljetter
Ovrigt

Produktférsakringar
Restaurangverksamhet
Uthyrning
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Travel accessories, baby equipment
Home equipment

Furniture and interior

Furniture, picture and lightning articles
Carpet (even broadloom carpet)

Kitchen utensils, glass and china

Curtain, venetian blind, household textiles
Electrical household appliances

Electrical household appliances, vaccum cleaner
Electrical household appliances (smaller)
Electric razor, hair dryer etc.

TV, music records, music instruments
Radio-, TV and video equipment

Audio and video tapes (recorded and unrecorded), re-
cords and compact discs

Musical instruments and music scores
Hardware, do-it-yourself materials, paints, tools etc

Hardware, paints, varnishes and lacquers, glass,
do-it-yourself materials and equipment, sanitary equip-
ment

Larger tool machines

Tools and equipments

Books, office supplies, leisure articles
Books, newspapers and stationery
Books

Newspapers and magazines

Other printed matters

Writing paper

Office supplies, and photographic equipment
Computers and non-customized software
Telecommunication equipment

Photographic, optical and precision equipment
Glasses, contactlenses

Leisure articles, games and toys

Watches, clocks and jewellery

Sports goods

Bicycles

Games and toys

Sunglasses

Expendable supplies, flowers and pet articles
Cleaning articles and expendable supplies
Flowers with flowers accessories

Souvenirs, stamps and coins

Boats

Pets, including pet food and pet equipment
Art; frames; reproductions

Repair services of personal and household goods
Commission for tip, lottery and tickets

Other

Product insurance

Restaurant services

Renting
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Terms in tables 15-17

Nettoomsattning (inkl moms)
Prisutveckling

Butiker for vitvaror och andra elektriska hus-
hallsapparater

Radio- och TV-affarer
Skiv- och videobutiker
CD-skivor, musik- och videoband

Detaljhandel med brett sortiment
Postorder- och Internethandel
Skivhandeln
Hemelektronikhandeln

Ovrig handel inom SNI 52
Datorer, program och kalkylatorer
Fotoutrustning, optik

Radio-, TV- och videoapparater

Telefoner och 6vrig telekommunikations utrust-

ning.
KPI, totalt

Terms in table 18

Prisférandringar

Detaljhandeln

Detaljhandel med brett sortiment
Varuhus och stormarknad mest livsmedel
Livsmedelsbutiker med brett sortiment

Specialiserad detaljhandel med livsmedel,
drycker och tobak

Systembolagshandel
Apotekshandel
Sjukvardsbutiker, parfymaffarer

Annan butikshandel

Bekladnadshandel

Kladhandel

Skor och ladervaror
Hemutrustningshandel

Mobler mattor och inredningstextilier
Radio and TV

Bokhandel och div. annan butikshandel

Bok-, tidning och pappershandein

Glasdgon och annan optik

Ur

Guldsmedsvaror och smycken
Sport och fritid

Leksakshandel

Detaljhandel ej i butik
Postorderhandel
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Turnover (incl VAT)
Price changes
Stores for electrical household appliances

Radio- and TV-stores
Stores for records and video tapes

Audio and video tapes (recorded and unrecorded), re-
cords and compact discs

Retail sale in non-specialized stores
Mail and Internet order houses
Stores for records and video tapes

Stores for electrical household appliances and Radio-
and TV-stores

Other retail industries

Computers and non-customized software
Photographic, optical and precision equipment
Radio-, TV and video equipment
Telecommunication equipment

Consumer price index, total

Price changes

Retail trade

Retail sale in non-specialized stores
Department stores, mostly food

Non specialized food stores

Retail sale of food, beverages and tobacco in specialized
stores

Retail trade services of alcoholic and other beverages
Retail trade services of pharmaceutical goods

Retail trade services of medical, orthopaedic goods,
cosmetic and toilet goods

Other specialized stores

Stores for textile, clothing and shoes

Retail trade services of clothing

Retail trade services of footwear and leather goods
Stores for household articles

Retail trade services of furniture

Retail trade services of radio and television equipment

Retail sale of books, newspapers and stationery and
other retail sale

Retail trade services of books, newspapers and station-
ery

Retail trade services of optical and precision equipment
Retail trade services of watches and clocks

Retail trade services of jewellery

Retail trade services of sports goods, including bicycles
Retail trade services of games and toys

Retail sale not in stores

Mail and Internet order houses

Reparationer av hushalls- och personliga artiklar Repair shops for personal and household goods
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Terms in tables 19-22, 24, 25

Omsattning

Andel

Antal arbetsstéllen
Antal anstallda
Foradlingsvarde
Dagligvaruhandeln
Séllankdpsvaruhandeln
Detaljhandeln totalt
Lépande priser
Fasta priser

Jan

Feb

Mar

Apr

Jun

Jul

Aug

Sep

Okt

Nov

Dec

Terms in table 23

Omsattning

Ma

Ti

On

To

Fr

L6

So
Livsmedelshandel

Butikshandel med alkoholhaltiga och andra
drycker

Apotekshandel

Sjukvardsartiklar, kosmetik och hygienartiklar
Textilier

Klader

Skodon och ladervaror

Mobler for hemmet, inredningstextilier

Glas, porslin och andra boséttningsartiklar,
belysningsartiklar

Elektriska hushallsmaskiner och hushallsappara-
ter

Ljud- och bildanlaggningar samt videoutrustning

Inspelade och oinspelade kassett- och video-
band samt dvd-, cd- och grammofonskivor

Musikinstrument och noter
Jarnhandelsvaror, farger och glas
Bdcker, tidningar och pappersvaror
Glas6gon och andra optiska artiklar
Fotoutrustning

ur

Guldsmedsvaror och smycken
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Turnover

Share

Number of stores
Number of empolyees
Value added
Everyday commodity stores
Other goods stores
Total retail trade
Current prices
Constant prices
January

February

March

April

June

July

August

September
October

November
December

Turnover

Monday

Tuesday

Wednesday

Thursday

Friday

Saturday

Sunday

Food stores

State-run alcoholic stores

Pharmacies

Cosmetic and perfumery stores

Textile stores

Clothing stores

Shoe and leather goods stores

Stores for furniture, carpets and furnishing textiles
Stores for household goods and electrical fittings

Stores for electrical household appliances

Radio- and TV-stores
Stores for records and video tapes

Stores for musical instruments

Retail trade services of hardware, paints and glass
Stores for books, newspapers and stationary
Opticians

Stores for photographic equipment

Stores for watches and clooks

Stores for jewellery, gold- and silver ware
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Sport- och fritidsartiklar
Spel och leksaker

Blommor och andra vaxter
Smaédijur

Konst och galleriverksamhet

Butikshandel med datorer, kontorsmaskiner och
programvara

Telekommunikationsutrustning
Tapeter, mattor och golvbelaggningar

Batar, battilloehér och 6évrig specialiserad butiks-
handel

Antikviteter och begagnade varor
Postorderhandel

Torg och marknadshandel, 6vrig detaljh. ej butik
Reparation av hushalls- och personliga art.

Terms in tables 26-28

Antal foretag

Antal anstéllda
Produktionsvéarde
Foradlingsvarde

Summa tillgangar
Bruttoinvesteringar
Nettoinvesteringar
Rérelseresultat
Avkastning pa eget kapital
Avkastning pa totalt kapital
Soliditet

Rorelsemarginal

Handelsmarginal
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Stores for sports and leisure goods

Toy stores

Florist’s shops

Pet shops

Art dealers and galleries

Stores for computers, office machinery and

Stores for telecommunication equipment
Stores for wallpaper, carpets and floor coverings
Stores for boats and specialized stores n.e.c.

Stores for second hand goods

Mail order houses

Stalls and market stands, other non- retail sales
Repair shops for personal and household goods

Number of enterprises
Number of employees
Production value
Value added

Assets total

Gross investments
Net investments
Operating profit/loss
Return on adjusted equity
Return on total assets
Equity-assets ratio
Gross margin

Trade margin
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